
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787560186184

10位ISBN编号：7560186181

出版时间：刘昀 吉林大学出版社  (2013-02出版)

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

作者简介

刘昀  香港公开大学工商管理硕士(MBA)，澳门科技大学工商管理博士(DBA)。
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编辑推荐

刘昀主编的《市场营销学》在明晰基本概念、基本原理、基本方法的基础上，加大了实践教学比重。
每章前面安排了本章学习目标和导读案例，章后加进了与实践相结合的复习思考题和对应该章内容的
分析案例。
全书精选了十四个导读案例和十四个综合分析案例，重点突出了案例教学和解决方案设计等实践教学
环节，并在教学设计中努力使该类内容的比重占到全部教学工作量的三分之一以上。
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