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内容概要

　　《应用型本科院校规划教材·经济管理类：宏观经济学》分析了宏观经济政策对一国经济的影响
。
《应用型本科院校规划教材·经济管理类：宏观经济学》主要内容包括国民收入理论、货币市场、产
品市场、经济增长、失业与通货膨胀及其他客观经济政策。
《应用型本科院校规划教材·经济管理类：宏观经济学》在体例编排、内容选择上，注重知识的系统
性、逻辑性、实用性，以力求新颖、简明，通俗易懂，在讲授理论的同时，突出实例分析，从而使学
生对知识的背景和内涵能充分地理解，力求达到举一反三、触类旁通的目的。
　　《应用型本科院校规划教材·经济管理类：宏观经济学》的每章开始都有与本章知识紧密相联的
案例导入，在每章中还有合适的案例及小资料，每章的后面还附有前沿知识或背景知识等有趣的阅读
资料。
这不仅拓展了学生的视野，而且也激发了学生的社会责任感，同时增强了本教材的趣味性与可读性。
　　《应用型本科院校规划教材·经济管理类：宏观经济学》可作为应用型本科院校管理类专业本科
生教材，也可作为教师参考用书，同时也是广大经济学爱好者自学的理想读本。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<宏观经济学>>

书籍目录

第一章宏观经济学导论 第一节宏观经济学的研究对象 第二节宏观经济学的研究内容 第三节宏观经济
学的发展历程 第二章总产出 第一节总产出核算指标 第二节总产出的核算方法 第三节总产出核算的修
正 第四节其他宏观变量及其计算 第三章总支出：消费、储蓄与投资 第一节消费 第二节储蓄 第三节投
资 第四章货币需求与货币供给 第一节货币需求 第二节货币供给 第三节货币市场均衡 第五章总需求决
定模型 第一节总需求与充分就业 第二节总需求的决定 第三节国民收入核算中的恒等关系 第四节政府
对总需求的调节 第六章胚一肼模型 第一节产品市场的均衡与巧曲线 第二节货币市场的均衡与肼曲线 
第三节胚一埘分析 第四节凯恩斯理论的基本框架 第七章AD—AS模型 第一节总需求函数与AD曲线 第
二节总供给函数与As曲线 第三节总需求与总供给的均衡（AD—AJS模型） 第四节总需求与总供给曲线
移动的效应 第八章失业与通货膨胀理论 第一节失业 第二节通货膨胀 第三节通货膨胀与失业 第九章经
济周期与经济增长理论 第一节经济周期概述 第二节乘数一加速数理论 第三节经济增长概述 第十章宏
观经济政策 第一节宏观经济政策概述 第二节财政政策 第三节货币政策 第四节宏观经济调控效应 第五
节宏观经济政策的选择与使用 第十一章开放经济中的国民收入均衡与调节 第一节国际贸易理论 第二
节汇率理论 第三节国际收支 第四节对外经济政策 第十二章宏观经济学流派 第一节新古典综合派 第二
节货币主义学派 第三节供给学派 第四节理性预期学派 第五节新凯恩斯主义学派 参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<宏观经济学>>

章节摘录

版权页：   插图：   【阅读资料】 未来我国居民消费的十大趋势 随着经济的快速发展和居民收入水平
的不断提高，我国居民的消费不断升级换代，消费热点不断涌现。
 未来居民消费结构变化的总体趋势是： 1.住房仍然是消费结构升级的重点。
从国际经验看，小康阶段初期，住房消费将保持较长时期的增长。
从购买力来看，高收入阶层的购买力最强，收入最高；从动态的生活富裕标准看，一部分高收入家庭
将拥有多套住房，但高收入阶层在总人口中的比例最少。
随着经济的快速发展和收入的快速提高，城市中的中产阶层将呈几何级数增长，成为不可忽视的社会
主流消费群体。
中产阶层的还贷能力和信用等级备受贷款银行青睐。
贷款银行为一些虽没有多少积蓄，但对自己的知识水平与工作实力有绝对信心，又敢于超前消费的中
产阶级购房提供了便利。
随着城市化进程的加快，新增城镇人口同样需要一个安居场所，可见，平民阶层对住房的需求也是巨
大的。
 2.汽车消费增长空间较大。
随着汽车价格的下降，降低了消费者购买汽车的收入标准。
同时。
国家不断出台的鼓励轿车进入家庭的利好政策，又使得消费者对购车的支付提高。
私人购车正日益成为轿车总需求的主要部分，从去年开始，国内所有主流轿车企业，都不再满足于传
统产品的生产和销售，都不约而同地加快新车的推出，导致市场新车如同“赶集”，一年内新车型推
出的总数甚至超过了汽车市场发达的国家。
同时消费者需求变化拉动企业尽力做好销售和售后服务。
 3.教育消费成为长期的消费热点。
根据新增长理论，经济长期增长的关键因素是人力资本增长。
随着科学技术的进步和社会生产力的发展。
知识更新的速度越来越快，经济的发展要求人们不断提高自身的文化素质，人们对知识需求日益增强
，居民越来越重视教育的投入，不断提高个人文化素质，除了对子女的教育消费支出不断增长以外，
成人的教育费用也不断提高。
教育消费将成为人们消费中经常性的较长期的热点，这是发展的必然趋势。
未来居民储蓄将更多地用于教育消费。
 4.绿色消费将成为新世纪的消费主题。
绿色消费是近年来随着环保运动的发展而兴起的一种更为理性的高层次的消费。
随着居民收入水平和消费水平的不断提高以及世界绿色消费大潮的影响，居民的绿色消费意识日益增
强，“绿色食品”、“绿色家电”甚至“绿色汽车”、“绿色住房”等纷纷出现并受到消费者的青睐
。
 5.信息消费成为新的消费热点。
信息消费典型体现了需求上升规律和经济全球化的要求。
作为人类知识资源结晶的信息产品，其消费和生产都具备可持续发展的特点。
家庭信息化是信息消费的重要方面。
在信息化社会中，人们可以坐在家里处理办公室内的经济合同或其他公务，使过分集中的企业、机构
分散化。
多媒体终端结合了电话、电视、计算机和摄像机的多种功能，构成一个“家庭信息中心”。
 6.旅游消费将成为主要休闲消费方式。
2003年，我国人均GDP已经超过1 000美元，按照国际经验，人均国内生产总值达到800～1 000美元时，
表明已进入旅游发展的排浪式消费阶段。
目前这种排浪式消费已开始在中国显现出来。
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2002年，我国国内旅游人数87 782万人次，比上年增长12％；国内旅游收入3 878亿元。
增长10.1％；全年境外入境人数9 791万人次，增长10％；国际旅游外汇收入204亿美元，增长14.6％。
近年来兴起的生态旅游业能够满足人们日益增长的生态需要，所以，生态旅游已成为旅游业中增长最
快的部分。
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