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内容概要

　　《市场营销学》依据国家教育部对普通高等学校本科专业教材编写的基本要求与“应用型本科院
校系列教材”的编写原则及要求，为民办普通高等学校经管类专业应用型本科编写的主干专业基础课
统用教材。
　　《市场营销学》从中国市场营销活动的实际情况与民营高等学校经管类人才培养目标及特点的实
际情况出发，系统而又全面地阐述了市场营销学的基本原理、基本方法及营销策略，并尽力融入实用
性、前沿性、中国化的新内容，从而构建起一个新的理论与方法体系，使学生在掌握市场营销基本原
理和方法的同时也能把握市场营销学发展的趋势，从而培养学生解决和分析市场营销实际问题的能力
，使学生毕业后即能够适应新型企业市场营销工作需要。
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章节摘录

　　1991年3月，中国市场学会在北京成立。
该学会成员包括高等院校、科研机构的学者及国家经济管理部门的官员和企业经理人员。
此后，中国高等院校市场学研究会、中国市场学会作为中国营销的主要学术团体，开展了一系列活动
，用以促进学术界和企业界、理论与实践的结合，为企业提供营销管理咨询服务和培训服务以及建立
对外交流渠道。
他们为西方营销学的传播与应用做了大量卓有成效的工作。
　　1995年以后，是市场营销理论研究与应用的深入拓展时期。
“邓小平南巡讲话”奠定了建立社会主义市场经济体制的理论基础。
此后几年，改革全方位展开，国有企业加快改革步伐，民营企业茁壮成长，外资企业大举进入和角逐
中国市场，使中国内地在迅速成为“世界工厂”的同时，买方市场特征逐步明显，市场竞争进一步加
剧。
在这种形势下，强化营销和营销创新成为企业的重要课题。
　　（三）西方市场营销学在中国的创新发展阶段　　1995年在北京召开的“第五届市场营销与社会
发展国际会议”，标志着市场营销在中国的传播、研究与应用进入了一个新的发展阶段。
此后，中国营销学界一方面全方位加强国际学术交流，举办了一系列市场营销国际、国内学术会议；
另一方面，抓住中国高层领导日益关注、重视市场营销的机遇，展开了以中国企业实现“两个转变”
为主题的营销创新研究以及“跨世纪的中国市场营销”、“中国市场的特点与企业营销战略”、“新
经济与中国营销创新”等为专题的营销学术研究。
在这一阶段，不少学者在市场营销学的中国化方面做了有益的探讨，使理论与实践结合更为紧密，取
得了一批颇有价值的创新研究成果。
到21世纪初。
中国内地已形成庞大的营销教育与人才培养网络。
全国有数千所高、中职专科学校及普通高校设立了市场营销专业。
教育部在进入新千年之际，将“市场营销学”列为高校工商管理类各专业的核心课程。
随着市场营销学科的发展和我国市场营销实践发展的需要，市场营销学的某些基本内容将出现独立化
的趋势。
诸如，市场营销战略学、市场营销决策学、市场营销预测学、市场营销谈判学、市场营销管理学、市
场营销对策学等等。
　　总之，市场营销学作为一门新兴学科，随着我国市场经济的发展必将不断完善和发展，逐步实现
中国化；必将以崭新的姿态立于世界市场营销学之林，在促进我国现代化建设与世界经济发展中发挥
其重要作用。
　　⋯⋯
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