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内容概要

　　《应用型本科院校“十二五”规划教材（经济管理类）：消费者行为学》以理论联系实际，适应
消费者行为学教学与实践应用为宗旨进行编写，在体系安排上将消费者行为学这门课程分为三个主要
部分，即影响消费者行为的内部因素、外部因素、消费者决策过程。
全书力求结构严谨，布局合理，在内容上继承传统，吸取国内外最新研究成果；同时《应用型本科院
校“十二五”规划教材（经济管理类）：消费者行为学》在编写过程中强调理论部分够用，突出实践
，拓展了知识面。
　　《应用型本科院校“十二五”规划教材（经济管理类）：消费者行为学》可作为应用型院校经济
类、管理类、统计类专业的本科生的教材，也可作为企业培训、成人教育等指导用书。
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编辑推荐

　　《应用型本科院校“十二五”规划教材（经济管理类）：消费者行为学》特点：　　适用面广；
　　应用性强；　　促进教学；　　面向就业。
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