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内容概要

　　《21世纪高等教育系列规划教材·经管类：市场营销学》全面系统地阐述了市场营销学的基本理
论知识。
在内容的编写上，体现市场营销学的哲理，着眼于市场营销学的科学性、艺术性和创新性，以期提高
读者的营销的基本能力与营销创新能力为目标。
在内容的安排上，为了体现市场营销理论的完整性及系统性，没有把个别特殊的市场营销问题从理论
体系中分离出来单独阐述，而是把其融入市场营销的一般性研究之中。
对于营销理念的发展，也强调体现于营销理论体系的创新拓展之中，便于读者对市场营销理论体系的
完整的理解与掌握。
《21世纪高等教育系列规划教材·经管类：市场营销学》可作为高等院校管理学、经济学等专业的本
专科教材，也可作为欲掌握这门学科知识的各界人士的参考用书。
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