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内容概要

　　《通信营销概论与实训》以通信行业为背景，全面介绍了市场营销的基本概念。
全书分为10章，主要包括通信营销的基本概念、通信市场营销环境分析、通信营销购买行为分析、通
信市场营销调研与分析、stp营销战略、通信营销组合及产品策略、通信营销组合——价格策略、通信
营销组合——分销渠道策略、通信营销组合——促销策略和电信产业链概述。
为了便于配合理论知识学习和课堂讨论，各章还配有相关案例，并在书末附录中编写了10个训练项目
。
　　《通信营销概论与实训》主要针对高职高专院校通信类专业学生，为通信类学生了解通信行业，
熟悉营销理论和实践提供学习资料和素材。
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