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前言

　　“海岱广告书系”，是一群在广告教育领域孜孜以求的广告学人在多年来从事广告教学与实践的
基础上奉献给广告界的一点心得。
　　“海岱”之名，寓两层含义。
一取其地域义。
《尚书·禹贡》曰：“海岱惟青州。
”所谓海岱者，即指今山东省渤海至泰山之间的地带，后因以称山东地区。
 　　众所周知，山东省是改革开放以来我国的广告大省。
孔府家酒、孔府宴酒、秦池酒、齐民思酒、扳倒井酒等酒类广告，曾在全国掀起一阵强劲的“鲁酒”
狂潮；康巴丝与北极星，曾长期雄踞中央电视台“新闻联播”前的准点报时黄金位置；海尔、海信、
澳柯玛、双星、青啤、张裕、将军、颐中等品牌，因其科学有效的广告宣传与成功的市场运作，如今
都跻身“中国名牌”之列可以毫不夸张地说，山东企业界的广告实践，为我们了解、把握广告科学，
提供了大量生动而丰富的案例——他们的成功经验，势必会给我们以丰富的启迪；他们的惨痛教训，
也必然可以成为我们的前车之鉴。
从这个意义上说，山东广告界二十多年来的广告实践活动，是当代中国广告界最最丰富、最最生动的
教科书。
　　山东的广告学人，就是在“读”（有时也曾参与“撰写”）这本丰富而生动的教科书的过程中成
长起来的。
回顾所走过的道路，可以用一句“痛并快乐着”来形容。
之所以说“痛”，是因为山东的广告学人起步太晚了，当广告主的广告实践活动已经如火如荼地展开
的时候，广告学人刚刚开始蹒跚学步；本来应该在理论指导下开展的广告活动，实际上是在“摸着石
头过河”。
为此，许多广告主都曾经历了“成也广告，败也广告”的惨痛过程。
年轻而稚弱的山东广告学人只能看在眼里，痛在心里。
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内容概要

本书反映了20世纪90年代以来国内外广告心理学的最新研究成果，同时对我们自己最近几年的研究工
作也进行了总结。
本书特别对说服理论的发展、名人广告研究领域的最新成果、品牌建设等作了详细的介绍。
   本书的特点是理论性与实践性相结合，为读者提供了较完整的广告心理的理论框架。
不仅对广告心理的基本概念、基本原理作了透彻的介绍，保证了学科内容的完整性和系统性，而且还
提供了大量的实务操作案例，以增强读者的实务操作技能。
为帮助读者复习和巩固所学知识，每章均提供了适量的思考题。
本书主要对象是高等学校广告专业及相关专业的本科生、专科生，也适合广告实务人员、市场营销人
员及其他对广告心理学感兴趣的读者参考。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告心理>>

作者简介

　　王怀明，山东大学副教授，硕士生导师，职务：工商系副主任。
　　研究领域：　　1、组织行为与人力资源管理　　2、消费者行为与广告心理学　　学术兼职：　
　1、中国广告协会学术委员会委员　　2、中国管理科学学会咨询委员会理事　　3、中国企业文化研
究会理事　　4、山东省心理学会理事　　5、山东省行为科学学会理事　　6、济南市心理学会副理事
长　　教育经历：　　1、1989－1992年，曲阜师范大学，教育学硕士学位　　2、1996－1999年，中国
科学院心理研究所，应用心理学专业理学博士学位　　主讲课程：本科生：组织行为学、人力资源管
理、绩效管理、现代社会调查方法　　企业管理硕士：组织行为学、绩效管理　　MBA：组织行为学
、人力资源管理　　博士研究生：组织行为学　　主要论著：　　1、《管理沟通》，山东人民出版
社，2006年底2版　　2、《广告心理》，山东大学出版社，2004、9　　3、《绩效管理》，山东人民
出版社，2004、5　　4、《广告心理学：广告活动中心理奥秘的透视》，中南大学出版社，2003、12
　　5、《管理沟通》，山东人民出版社，2003年出版　　6、名人推荐者道德声誉对名人广告效果的
影响，心理学报（CSSCI），2005年底3期，第2位　　7、组织公平感的类型及其在企业绩效管理中的
意义，聊城大学学报，2006年第3期，第2位　　8、名人广告源可信度因子结构，心理学报（CSSCI）
，2004年第3期，第1位　　9、名人与产品一致性对名人广告效果影响的实验研究，心理科学（CSSCI
），2004年第1期，第1位　　10、绩效的区分及其在企业管理中的应用，人类工效学，2004年第1期，
第1位　　11、员工满意度研究述评，商业研究，2003、9，第1位　　12、名人广告效果制约因素研究
述评，心理科学进展（CSSCI），2002年第3期，第1位　　13、论品牌经营的科学基础，商业研究
，2002年第6期，第1位　　14、理性广告和情感广告对消费者品牌形象的影响，心理学动态（CSSCI）
，1999年第1期，第1位　　15、自我一致性和功能一致性对消费者购买决策的影响，商业研究（CSSCI
），1999年第2期，第1位　　16、广告诉求形式与消费者心理加工机制，心理科学（CSSCI），1999年
第5期，第1位　　17、国外名人广告效果研究，现代广告，1998年第3期，第1位　　18、品牌形象还
是USP？
如何选择合适的广告诉求形式，现代广告，1998年第5期，第1位　　科研项目：　　1、广告心理学，
教育部十一五规划国家及教材。
　　2、组织行为学，山东大学研究生院研究生教材。
　　3、消费者心理契约的特点及其对品牌种程度的影响，山东大学青年成长基金。
　　4、基于独创性研究能力培养的组织行为学教学方法探讨，山东大学教研项目。
　　获奖情况：1、2006年山东大学青年教学能手
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编辑推荐

　　《广告心理》主要对象是高等学校广告专业及相关专业的本科生、专科生，也适合广告实务人员
、市场营销人员及其他对广告心理学感兴趣的读者参考。
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