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内容概要

“海岱广告书系”是一群在广告教育领域孜孜以求的广告学人在多年来多事广告教学与实践的基础上
奉献给广告界的一点心得。
    因为这套教科书实在是太丰富、太生动了，在这部教科书的熏陶下，山东的广告学人取得了长足的
进步。
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