
第一图书网, tushu007.com
<<公关语言艺术(第三版)>>

图书基本信息

书名：<<公关语言艺术(第三版)>>

13位ISBN编号：9787560807607

10位ISBN编号：7560807607

出版时间：1989-07

出版时间：同济大学出版社

作者：潘肖珏

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<公关语言艺术(第三版)>>

内容概要

内 容 提 要
公关语言艺术是公共关系中的一个重要分支。
本书从语言角度对
公共关系进行理论和实践两方面的探索。

全书论述了公关语言艺术的理论支点、形式、要义以及主要方法，
并分别介绍了社交场合的语言艺术、公众场合的论辩方法、商务场合的
谈判技巧和营销场合的促销语言艺术等。

本书注重理论与实践的结合，案例丰富，具有较强的示范性、操作
性与实用性。
可供从事公共关系工作的各级各类人员阅读参考，并已
被列为高校公关专业教材。
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