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内容概要

　　本书介绍了市场调查与预测相关的基本概念，市场环境、消费需求、消费行为分析的理论和方法
，论述了市场调查的理论、技巧及实务，并融各种市场预测的理论、方法及应用于一体，具有较强的
实用性和可操作性。
书中每章末均附有复习思考题并配有大量的案例，便于读者自学以及加深对本书的理解。
　　本书可作为MBA教学及普通高等院校经济、管理类专业本（专）科教材，也可作为市场研究专业
人士的参考资料。
还可供企事业单位各层次经济管理人员阅读和参考。
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