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内容概要

　　《普通高等职业教育规划教材·21世纪卓越汽车应用型人才培养专用教材：汽车营销》主要介绍
了汽车营销的相关知识。
重点介绍了汽车营销的基础知识、汽车营销的市场环境、汽车用户购买行为分析、汽车市场竞争策略
、汽车市场营销调研与预测、汽车市场细分与市场定位、汽车产品策略、汽车产品定价策略、汽车产
品分销策略和汽车促销策略等内容。
《普通高等职业教育规划教材·21世纪卓越汽车应用型人才培养专用教材：汽车营销》的编写以够用
、实用为原则，并编入了大量的汽车营销的真实案例，有利于读者加深对本书的认识和理解。
　　《普通高等职业教育规划教材·21世纪卓越汽车应用型人才培养专用教材：汽车营销》适用于高
职类汽车专业的学生，也可作为成人高等教育相关的教材，还可供汽车商务人员、汽车爱好者参考阅
读。
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