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内容概要

　　本教材是一本面向艺术院系设计专业的教学用书，参编作者都是艺术院系设计教学中的一线教师
和骨干，他们有着丰富的教学经验和严谨的治学态度。
在编写过程中，他们针对POP广告传统教育与现代设计的特点，结合自己的教学经验，提出了许多新
见解。
本教材着重培养学生敏捷、完美的艺术设计和视觉表现能力，以及对市场动向敏锐的感受力和对大众
心理深刻的洞察力。
同时，使学生掌握POP广告设计的基本理论及设计要点，具备良好的审美能力以及设计和文字表现能
力。
本教材以结合设计实践为基础，培养学生对设计主题内容的系统分析能力及工具、材料、表现技法的
掌握和运用能力。
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