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内容概要

　　《市场营销学（第2版）》按照市场营销学的知识体系分为十四章，其中第一章主要阐述市场营
销学科知识，第二章至第六章主要围绕着“市场”的相关知识进行了分项阐述，第七章至第十章主要
围绕“营销”的相关知识进行阐述，第十一章至十四章主要根据市场营销的一般管理和市场营销职业
活动的特点，增加了适用于市场营销职业人员的新知识、新技能，以促进和增强学生的职业能力。
各章章末均配置了各章内容相关复习思考题和案例，便于读者对案例进行学习和研讨。
　　该书紧扣职业教育的特点，在内容上突出了“以职业活动为导向，以职业能力为核心”的指导思
想，结合市场营销理论知识与实践经验，突出了职业教育特色。
在结构上针对市场营销职业活动的一般程序和领域，按照知识渐进的方式编写，适合中、高等业教育
和与市场营销相关的职业培训教学使用。
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