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前言

　　“立体造型”是高校设计专业的一门重要必修课程，教学计划一般安排60学时。
它作为产品设计专业的基础主干课程，其目的在于通过大量的造型实践过程，使学生获得一定的专业
设计基础知识，最终掌握通常的造型规律及有效的立体创新方法。
它承担着提高造型能力、建立创造性思维方式，帮助学生向专业大门迈进的重任。
本书是在多年造型理论研究及相关内容教学实践积累的基础上，按照教学大纲及相关要求编写的。
　　一直以来，造型能力都是工业设计教育和实践所关注的重要内容，然而目前国内仍盛行以“三大
构成”为主要形式的设计专业基础教学模式。
这种模式相对于学院派过去以素描、色彩、图案作为造型基础的训练的确是进了一大步，但实际上仍
不能满足各设计专业特别是工业设计专业的基础教学需要。
　　本书站在实用的角度上，不仅介绍了立体造型的相关概念、要素及具体工作面等基本知识点，而
且从方法论层面上对三维造型设计的具体程序、方法及评价系统都作了详细而具体的讲述，无论是在
造型理论研究、还是在造型设计教学和实践方面都具有较高的参考价值。
本书案例具体、生动、详实，作为教材具有较好的指导性和可操作性。
我们希望能借此新书抛砖引玉，为造型设计和工业设计的教学和研究尽微薄之力。
　　本书的第1至第4章由江南大学工业设计系陈嬿编写；第5章由江南大学设计科学与文化研究所张寒
凝编写；第6章由陈嬿与江南大学公共艺术系周震共同编写。
　　值此新书问世之际，谨向张福昌教授、马库·萨罗教授（芬兰）、刘观庆教授、江建民教授、唐
文渊教授、于帆副教授、赵英玉博士（日本）和所有支持本书著写工作的设计、科研和教学单位，以
及为此付出辛勤劳动的其他参与人员表示最诚挚的谢意！
　　本书系初次编写，其内容在国内外可借鉴的教材也不多，由于时间和编者水平有限，不免有错误
和粗糙之处，请广大读者批评指正。
　　愿这份献给国内设计类高校学子们的礼物，能帮助我国的设计类高校培养出更多优秀的设计人才
，为创造人类更舒适的物质与精神生活做出新的贡献！
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内容概要

本书从教学的角度入手，将立体造型设汁的理论研究与设计实践相结合。
首先概括性地介绍了立体造型的相关慨念、重要性及具体工作面等基本知识点，较为系统地介绍了立
体造型设计的评价系统及三维形态的分类方法；然后根据设计教学的需要，将立体造型设汁的内容按
照三大造型要素的概念进行分述，同时对三维形态的创新、立体造型的色彩设汁及材质运用方式进行
了阐述。
书中展示了大量具有针对性的课题案例和设计案例，同时辅以必要的分析和评价。
    本书主要是为满足目前国内众多工业设计专业基础教学的需要，可以作为此类课程的教材；也可以
作为以三维造型为具体设计内容的产品专业设计课程及其他专业设汁课程的教学辅助资料；同时还可
作为设计爱好者进行自学的参考资料。
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作者简介

陈嬿，女，毕业于江南大学工业设计专业，现任江南大学设计学院工业设计系教师。
设计作品曾获江苏省优秀作品奖和TCL全国工业设计大赛铜奖。
目前主要研究方向：设计方法。
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章节摘录

　　红色：最为初始的色彩语言，艳丽、强烈、热情并充满活力，是生命的色彩。
在中国文化里，红色象征喜庆吉祥，是节日庆典中使用最多的色彩。
红色的纯度最高，诱目性强，因此成为色彩计划中不可或缺的颜色。
另外，红色又象征危险和禁止，红色信号灯意味着限制、禁止通行，工厂机器上的红色按钮及车厢中
的红色把手都是在紧急情况下使用的。
　　橙色：由黄与红混合而成，既温暖又光明，是最活泼、最富有光辉的色彩。
在自然界中，橙色的果实很多，如橙、桔、菠萝等，因此橙色能引起食欲，使人感觉充足、饱满、成
熟、愉快并富有营养。
明亮、健康、兴奋、温暖、愉快、芳香、辉煌之感的橙色，曾被高级权贵和宗教界垄断。
橙色的穿透力和诱导性都很强，常被用作信号色、标志色或宣传色。
　　黄色：色彩中最亮的色，给人以光明、辉煌、灿烂、轻快、柔和、纯净和充满希望的印象。
在自然界中，许多花卉（如秋菊），秋收的五谷，以及水果等都呈现娇嫩的黄色，因此黄色给人以丰
硕感、甜美感和香酥感，是一种能引起食欲的色彩。
由于黄色的光感最强，容易让人看得清楚，常使用在需要引起人们注意的地方来表示警戒，如交通隔
离栏、危险区域与地带等。
另外，商家在产品市场营销的展示中常利用黄色突出产品，达到吸引流动人群视线的效果。
　　绿色：在各种色相中，绿色处于中庸、平静的地位，象征着生命与希望。
绿色是使眼睛最能得到休息的颜色，不仅能消除疲劳，还能够安抚情绪，给人以平静的感觉。
特别是在提倡健康、环保、安全、可持续发展的今天，绿色更有着丰富的意义和用途，不仅在食物的
包装上，还是在生活用品、美容化妆品中都能看到值得信任的绿色。
　　蓝色：蓝色很容易让人想到天空、海洋、湖泊、远山、冰雪与严寒，并给人以崇高、深远、纯洁
、透明、冷漠的感觉。
蓝色是让人感到信赖的色彩，在医疗器械和商品的包装中很能博得好感。
蓝色不能引起食欲，却能表示寒冷，因此常常成为冷冻食品的标志色。
　　紫色：紫色是色相中最暗的色彩。
具有神秘感的表现效果。
当它大面积出现时会制造恐怖，带有强烈的宗教感。
紫色也能给人高贵、优越、奢华、幼稚、流动和不安感。
紫色让人联想到性感的女性，因此在女性使用的商品中经常会看到紫色的大量使用。
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