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前言

酒店自2005年西班牙马德里由多名当红建筑大师主刀的HOTEI PUERTAAMERICA问世，国际酒店界刮
起了设计酒店之风，中国酒店设计也紧跟国际潮流，这几年国内也相继开业了不少设计酒店，我们的
设计团体也做过一些设计酒店的案例，所以我想谈谈我个人对设计酒店的一点薄见。
设计酒店顾名思义，即相对于星级酒店设计感比较强的酒店，其实我觉得“设计酒店”这个词本身就
有问题，难道星级酒店商务酒店就没有设计吗？
只是设计取向不同而已，暂且不谈对错！
前不久我刚刚参加国内某个权威设计杂志关于设计酒店的论坛，几乎一窝蜂的批评设计酒店，我本来
印象中设计酒店是一种时尚先锋的东西，一夜之间变成了一个贬义词，的确设计酒店在中国面临着一
个很尴尬的处境，主要表现为以下几方面，麻木照搬照抄国外设计酒店的形式，施工粗糙，只求形式
不求工艺。
服务不到位，感觉有了设计就可以忽视服务，价格昂贵，入住设计酒店变成一种奢侈，结果人们一提
起设计酒店就和“形式夸张，施工粗糙，服务不佳，价格昂贵”联系起来！
问题是固然存在，但我个人觉得我们应该站在一个比较高的位置很客观的看待设计酒店，酒店从古代
的客栈到近代的旅馆招待所再发展到今天的酒店，随着社会的发展，酒店也悄然发生着变化，今天的
酒店已不仅仅满足旅客睡觉的功能了，入住星级酒店享受高品质的环境和服务，同时也是身份的象征
；商务酒店方便快捷经济实惠；随着生活的日趋个性化，人们已经厌倦了商务酒店的泛味和枯燥，这
时设计酒店出现了，一个新生事物的诞生到完善总是需要一个过程的，目前国内包括国际上流行的设
计酒店多数也只是通过标新立异的形式吸引追求新奇的客人，我个人觉得设计酒店应该不仅仅是设计
一个形式，其实要想突破传统酒店的程式化可以有很多方面去设计，例如从传统的酒店功能上推敲，
由荷兰Concrete建筑事务所设计的CitizenM是个很成功的案例，他们提出了“可负担的豪华旅店”的概
念，把客房一些商务会客的功能都放到了一楼大堂，客房只剩下了一些必备的功能，所以每个房间只
有14平方米，自然费用也比较实惠。
再如从环保的角度去设计，由3Meta design division设计的德国SuperBude酒店很有意思，酒店用了很多
日常生活废弃的材料，如大厅的沙发用了很多人募捐的旧牛仔裤⋯⋯所以我个人觉得与其叫设计酒店
还不如称主题酒店，我们可以根据不同地方的风土人情设计出不同主题的设计型酒店。
总之今天人们更希望酒店能给旅行带来不同的期待和体验，在满足的功能的前提下不同主题的酒店将
是未来酒店发展的方向！
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内容概要

　　人类的商业行为从最早的“集”、“市”、“店”、和“铺”发展到现在具有一定规模的商业大
厦和大型购物中心、超大型购物广场，商业空间类型不断丰富。
购物是人的基本社会活动，当人们的生活富裕之后，购物已经不仅只是为了满足简单的生活需要，更
是一种消遣，一种舒缓压力的方式。
人们不仅需要购买到生活用品，更希望于购物中享受到生活的乐趣。
　　购物中心在发达国家发展日趋成熟，已经朝着生态化、娱乐个性化等方向发展。
随着中国进入WTO以后，整个社会逐步走向汽车化，交通方式的改变使购物公园的普及发展成为可能
，通过自身所具有的舒适性和生态化的购物娱乐、观光旅游、休闲集会等功能，把商业空间变成娱乐
休闲的场所，作为提高购物公园自身集客能力的一种战略。
随着今后日益激烈的商业竞争，大型综合商场也是目前国际上非常流行的一种新型购物公园形态。
　　购物中心无论在规划还是室内设计方面越来越显得重要。
然而购物中心无不体现出其平面功能的规划布置、水平与垂直交通系统的规划、商业灯光照明、导向
系统、商场的配套设施等。
如在各个楼层、功能区域、主要通道，建立一个明显的导向系统，让顾客可以有目的、有效的选择消
费区域，很容易就能买到自己所需要的物品。
又如宽敞舒适的通道设计，巧划动线引导人流通过主、次通道的配合，功能设计中为了实现人流、物
流等高效流通的需要，在通道设计中分主通道与辅通道提升了商铺的商业价值与使用价值，也更大程
度地提升购物中心的档次。
不但可以给经营商家与消费者营造一个舒适的经营与购物环境，而且可以更大程度地提高商铺的商业
价值。
如情景主题概念设计的出现也是购物中心实行文化营销、增加竞争力的一种手段。
利用丰富多变的色彩、富有幻觉的灯光效果、生机勃勃的花草等不同的材料和独特建筑手法，通过改
变建筑物的单调的外立面，营造购物公园内不同区域的独特环境的设计、布置，把各种各样的娱乐文
化和地域民族文化融合到购物消费体验中，使情景主题商场更具有生动的形象性、情趣性和概念性，
打破了人们对购物环境的一般设想，使人们在购物消费的同时，体验着商场与众不同的文化营销，从
而留下深刻的印象，流连忘返⋯⋯这些只是购物中心设计的冰山一角，随着时代的发展、社会的进步
，购物中心设计也需要与时俱进，需要更科学的、更全面的知识和更好的创意、更多的创新。
创新的设计须有商家的需求和能够被消费者接受。
利用项目本身所具有的优势，打造出独树一帜、别出心裁但又能够与现代商业融合干一体的具有独特
风格的购物公园。
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章节摘录

插图：
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