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前言

　　在经济全球化背景下，随着市场经济的发展，一切面向市场的组织都必须投身于市场经济大潮之
中，按照市场经济的规律，搞好自身的经营和管理。
社会经济的这一发展趋势，使得会经营、懂管理、善策划的市场营销专业人才成为了市场的宠儿，社
会对市场营销专业人才的需求逐年递增。
　　市场营销专业是随着市场经济的发展而建立和不断发展起来的新兴专业，迄今为止，还不到100年
的历史。
随着营销实践的发展，市场营销的内涵及其对与之相关联的营销人才知识体系的要求也在不断发展和
变更：市场营销已由单纯的销售产品实施过程发展到营销的战略和策划过程，由单纯的产品营销发展
到品牌营销，由单纯的实物产品营销发展到服务产品的营销，由单纯的交易性营销发展到交易与关系
相结合的全面营销，由单纯的微观营销发展到宏观与微观相结合的全方位营销。
　　从我国的情况来看，1978年开始引进市场营销课程，1992年才正式将市场营销专业列入本科招生
目录。
十几年来，随着社会对市场营销专业人才需求的增长，开设市场营销专业的院校已从最初的一部分综
合大学、财经院校，发展到理、工、医、农、艺、体等各类院校，以及各类职业技术院校；人才培养
的层次也由原来的本科、专科，发展到硕士、博士（重点院校自主招生或作为专业方向招生）层次。
由此，我们抱着根据学科的发展及社会对市场营销专业人才的需要来重新规划营销人才培养体系，设
计市场营销专业系列教材，为新型的市场营销专业人才的培养提供工具的目的，编著出版了这套“21
世纪市场营销立体化系列教材”。
　　本系列教材的编著力求凸现如下特点。
　　第一，按照社会对营销人才知识体系新的要求设计系列教材。
既包括交易营销方面的理论和知识，又包括关系营销、服务营销、品牌营销、营销策划等方面的理论
和知识。
　　第二，引进营销方面的最新的理论和成果。
系列教材的作者在编著过程中，都力求吸收国内外的最新成果，体现营销发展的最新动向，力求教材
内容上的创新。
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内容概要

随着中国企业国际化进程的加快，中国企业能否顺利立足国际市场并在国际竞争中取胜显得越来越重
要。
根据企业国际营销人才培养的现实需求，本教材编写突出了系统性、实践性和可读性等特点：本书共
有十章，第一章导论是对本学科基本概念和体系及发展概况的介绍，在课程学习中起着导引的作用；
第二章是国际营销战略计划，介绍了国际市场营销战略的概念、构成要素及国际市场营销的目标、战
略类型及战略计划的制定过程，以及国际市场营销战略投资组合的分析、评价和选择的方法；第三章
是国际市场分析与评估，主要内容有国际市场预测的定量和定性方法，以及国际环境的分析要素和国
际市场的主要类型及特点；第四章为国际目标市场选择，包括国际市场细分的概念、层次及其意义，
以及国际市场细分的标准、国际目标市场的选择方法和评估方法及程序；第五章是国际市场进入方式
，主要是介绍进入国际市场的各种方式、影响国际市场进入方式的因素和国际市场进入的选择策略；
第六章到第九章分别是国际市场产品策略、国际市场渠道策略、国际市场促销策略和国际市场价格策
略，阐述了进入国际市场后采用的营销组合策略；最后一章是国际市场营销管理，包括国际营销管理
导向和原则、国际营销组织形式及其选择以及国际营销审计的特征和步骤。
本教材不仅能满足在校本科生教学需要，也能为营销人员从事国际市场营销实践提供借鉴和参考。
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汤定娜，1955年出生于湖北武汉，祖籍湖南湘潭。
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市场营销教学案例开发与案例库组建研究”。
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编辑推荐

　　随着中国企业国际化进程的加快，中国企业能否顺利立足国际市场并在国际竞争中取胜显得越来
越重要。
根据企业国际营销人才培养的现实需求，本教材编写突出了系统性、实践性和可读性等特点，不仅能
满足在校本科生教学需要，也能为营销人员从事国际市场营销实践提供借鉴和参考。
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