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内容概要

　　本书总结了作者20多年来从事传媒经营管理教学、科研的工作成果，体例严谨、体系完备、内容
扎实。

　　在严密界定媒介、媒体、传媒的基础上，本书结合传媒经营管理的实际，阐述了管理经济学的相
关基本内容，并就中国的传媒经营管理政策进行了分析，从经济、政治两个方面说明了中国传媒经营
管理的理论依据和规制前提。
本着宜分则分、宜合则合的原则，本书对报纸、广播、电视、因特网、移动通信等类媒介的经营管理
业务工作——技术?造、生产(按传媒双重出售的特色划分为传媒产品制作和广告发布两个基本面)、营
销、财务、人力资源、公共关系和组织设计等——进行了系统的阐述，并就它们在媒体中的实际运作
进行了说明；在此过程中，介绍并运用了一系列经营管理的新理论与新方法。
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