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前言

　　前言　　改革开放三十多年来，我国媒介业的面貌与内涵、品种与数量、结构与布局、管理与技
术，都发生了很大的变化。
市场经济条件下，媒介业经营管理的发展空间还相当大。
面对经济全球化、信息传播全球化的发展，数字化、信息化、网络化的普及，我们正在进入全媒体时
代和媒介化社会。
我国媒介业面临着前所未有的压力和挑战。
如何应对挑战、增强活力、扩大实力、提高竞争力？
需要媒介业的经营管理者坐下来冷静思考，认真总结过去的实践经验，进行理论、体制和机制方面的
创新，不断开拓思路，从中找出规律性的东西，探索与竞争对手抗衡的办法，提升传媒的创新能力，
推动我国传媒业又好又快发展。
因此，如何进行科学、有效的经营管理，直接关系到媒介的生存和发展。
我们在长期教学和实践的基础上，经过多年的调查和积累，完成本书的编写工作。
　　本书吸取了不少专家、学者在媒介经营与管理方面的最新的研究成果，并得到了不少媒体朋友的
支持和帮助，在此，致以衷心的感谢！
　　感谢华中科技大学出版社社长和总编辑，感谢责任编辑肖海鸥老师，他们为本书的出版做了许多
卓有成效的工作。
在编写过程中，还得到了华东师范大学传播学院分党委书记朱梅老师的支持和帮助，在此，表示深深
的谢意！
　　参加本书编写工作的成员主要是华东师范大学传播学院从事媒介经营管理实践、教学和研究工作
的教师和研究生。
严三九组织编写，并承担大部分内容的编写工作，博士研究生刘怡编写第三章、第五章、第六章，博
士研究生庄洁编写第四章、第九章、第十二章  已毕业的研究生巩晓亮、周喆、秦凌、黄嵩、季宸东
做了前期资料的收集、整理和部分章节的编写工作。
　　由于我们水平有限，书中疏漏和错误之处在所难免，真诚地希望读者批评指正。
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内容概要

　　市场经济条件下，媒介业经营管理的发展空间还相当大。
面对经济全球化、信息传播全球化的发展，数字化、信息化、网络化的普及，我们正在进入全媒体时
代和媒介化社会。
我国媒介业面临着前所未有的压力和挑战。
如何应对挑战、增强活力、扩大实力、提高竞争力？
需要媒介业的经营管理者坐下来冷静思考，认真总结过去的实践经验，进行理论、体制和机制方面的
创新，不断开拓思路，从中找出规律性的东西，探索与竞争对手抗衡的办法，提升传媒的创新能力，
推动我国传媒业又好又快发展。
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作者简介

　　《媒介经营与管理》主要讲述媒介经营与管理的基本理论及其应用，共十一章，主要包括媒介领
导、媒介生产管理、媒介财务管理、
媒介人力资源管理、媒介战略管理、节目主持人管理、 媒介集团化管理、媒介品牌经营、媒介资本运
营等内容。
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