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内容概要

　　本书逐条讲述了门店包装的200个绝妙手段，涉及如何为门店取个好名字，门店的装修与设计技巧
，商品陈列的策略，如何作广告宣传；此外，还结合餐厅、网店、书店、美容院等具体的门店包装进
行了有针对性的介绍。
本书内容丰富，案例翔实，对门店包装的实际工作具有指导性的意义。
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章节摘录

版权页：   门店招牌的照明 招牌的照明方式主要有两种：一种是用投光灯投射招牌、店标，另一种是
利用灯光映衬招牌。
用高亮度的光线做招牌背景，以实体字遮挡光线，可以清晰地展示店名等文字。
尤其在晚上，黑色的夜景能让门店明亮醒目，增加门店在晚间的可见度。
 目前，招牌的明亮醒目，还能通过霓虹灯的装饰做到。
因霓虹灯具有活跃气氛，富有动态感等特性，能够取得较好的照明效果。
 另外，经营者还愿意使用灯箱招牌，将店名设计和灯光照明融合一体。
接下来，将详细地介绍这种特殊的设计——灯箱招牌。
 灯箱招牌，顾名思义，即以具有灯箱外观的物品来做招牌。
灯箱招牌可根据其设计的形式，分为平面招牌和立体招牌。
相对来说，立体招牌的展示效果要比平面招牌的略胜一筹，但是立体招牌设计较复杂，灯光效果不易
调控。
 灯箱招牌主要使用的材料有亚克力板、PC板和PVC灯箱布三大类。
使用材料的不同会产生不同的视觉冲击感。
其中，亚克力板因其能展现出丰富的色彩成为目前灯箱招牌设计的主流选择。
 灯箱招牌作为设计品，并不是每个都能有较好的视觉冲击效果，但经营者至少应当保证其拥有足够吸
引人的亮度。
所谓亮度，指空间里某个区域的明亮程度。
当灯光招牌拥有明显的亮度时，就会让人容易识别和辨认，从而从周围的环境中“凸显”出来。
不过，灯箱招牌作为一种光源，又不能太亮，要考虑到顾客的观察位置和周围环境的明亮程度。
太过抢眼的明亮招牌会显得与周围环境格格不入，风格突兀。
 制造一个有吸引力的门脸 一般而言，在繁华地段建起来的大中型门店不像有些门店那样，有极大的
空间可用来表现外观，它们外观设计的空间资源有限。
因此，在整体外观设计上，更要极力突显所经营门店的特色，以图像、色彩等表现方式，来制造一个
具有吸引力的门脸。
 一、店门的设计 店门的设计必须兼顾门店的建筑特色和目标顾客。
将店门安放在中央、左边或右边，要根据具体人流情况而定。
一般大型商场的大门可以安置在中央；小型门店的进出位置设计在中央是不妥当的，这样会直接影响
店内实际使用面积和顾客的自由流通。
小门店的店面，店门一般都设在左侧或右侧，很少设在门店的正中央，这样看起来更具协调感。
 明快、通畅的店门才是最佳设计。
因为从商业观点来看，店门应当是开放性的，设计时应当考虑到不要让顾客产生“幽闭”、“阴暗”
等不佳心理，以免拒客于门外。
 店门设计，还要考虑店门前的路面是否平坦，是否水平；前边是否有阻挡及影响店门形象的物体（如
人行道的树木）或建筑；采光条件、噪音影响及太阳光照射方位等。
 二、室外装饰 制作精美的室外装饰是吸引顾客的一种手段。
它泛指门店门前和周围的一切装饰形式，是店面设计的主要内容。
广告牌、霓虹灯、灯箱、电子闪示广告、光纤广告、招贴画、传单广告、门店招牌、门面装饰、橱窗
布置和商品陈列等，均属室外装饰范围。
所有门店都把室外装饰作为促销活动的关键一环来抓。
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编辑推荐

《门店包装的200个绝妙手段》的最大特点是：论述时结合具体实例，使读者对每个包装手段都能切实
把握；结合当前热点，选用新颖时尚的论述和案例，让读者在强烈的时代感中学到门店包装知识和技
巧：语言通俗易懂，简洁有力，可读性强。
《门店包装的200个绝妙手段》将为那些想要把门店做大做强，创出门店形象金字招牌的店长和员工展
示出与传统理念截然不同的思路。
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