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前言

前  言如果你临近毕业，正在为找份工作四处奔波，并为结果不理想而郁闷；如果你厌倦了沉闷无聊
的办公室，厌倦了日复一日毫无新意的生活；如果你有挑战自我、实现自我、自主创业的梦想，却苦
于没有资金也没有门道，那么，不妨试试开一家网上店铺吧！
在网络中开一家店铺，是信息时代网络技术快速发展的背景下，诞生的一种全新贩售方式。
想要自己当老板经营店铺的创业者，或者想把业务扩展到网络上的实体店主或企业，都可以通过在网
络交易平台上注册一个属于自己的网上商店，或者自己搭建一个独立的网店，将待售商品的信息以图
文形式发布到网店里，说明商品情况，并标出具体价格，供人们浏览选择。
浏览者若对商品有购买兴趣，可以通过多种支付方式，包括网上支付和网下支付，向网店店主支付商
品款项，支付成功后，网店店主可以选择使用邮政、快递公司等物流服务，将商品寄到购买者留下的
地址。
据有关调查显示，2002年时中国网民在网上进行购物所达成的交易总额仅占全国消费品交易总额
的0.04%；到2006年，这一比例已经增长了9倍，达到0.41%；到2007年上半年，这一比例更是快速增加
到0.6%，2008之后的每一年更是呈现爆炸性增长趋势。
网店给创业者提供了一种全新的创业渠道，这种创业方式自由、灵活、新奇、廉价但并不低档。
网店不同于实体店，开店初期不太需要一个用于经营的门面或用于办公的场地，也不需要专门寻觅一
个足够大的仓库存放货物，更不需要刚开始开店就招聘员工从而增加成本。
网店目前还没有必须进行工商注册的法律规定，比实体店的注册快捷方便、省时省力省经费。
网店成本低，开店方式灵活，店主想要转换经营模式、经营风格、经营方向等等都可以轻松实现，没
有实体店会遇到的各方面限制。
由于网店的灵活，风险也相对实体店来说小了很多。
所以，即使完全没有做生意经验的人群，也可以尝试开网店，从自己的兴趣爱好出发，一点点把生意
做起来，一边开店一边积累经验，不需要担心门槛的问题。
网店打破了传统店铺对店主及员工的各种束缚，作为店铺老板，你已经不需要一直守在店里，为了不
错过顾客，吃喝睡都在店里，一步不离，完全不敢分出时间去做别的事情。
很多店主即使歇业一天专门用来休息或游玩，心里也很不踏实，总惦记着店铺的生意是不是会受影响
。
但是如果你开了家网店，就完全不同了，只要有一台电脑你就可以掌控大局。
你可以在家边休息边操作，也可以在出门时带着电脑，随着查看店铺和回复顾客的询问。
网店是对传统经营模式完全颠覆性的变革，充分迎合了时代的需求。
如今很多年轻人都把开网店视作一种时尚有趣的活动，有些人开网店都没想要赚钱，仅仅是为了满足
自己的好奇心和兴趣，或者只为了挑战一下自己，看看自己有没有开店的能力，金钱方面的收益都已
经位居其次了。
这些充分说明开网店实在太值得尝试了，它的爆棚之势也就是理所当然的。
那么，到底怎样创办网店，怎样把成功经营一家网店呢？
如果您对此还没有什么了解，那么这将是一本非常值得你放在枕边学习的书籍，它可以为你在网上创
业指引方向。
本书详细讲述了开网店前的准备、网店货源的寻找、网店的装修与商品展示、商品图片拍摄与包装发
货技巧、网店的推广与服务等等，全方位地介绍了网上开店的各个细节，具有很强的实用性和很高的
指导价值。
如果你是刚刚接触网络经营的新手，或者是开了一段时间网店却没有取得理想收益的店主，本书将让
你迅速掌握网店的经营技巧，做一个真正能够赚到大钱的网店店主。
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内容概要

　　《网上捞钱的100个精细化绝招》根据网上开店的一般流程，循序渐进地介绍了为网店寻找货源与
进货、店铺开张与装修、拍摄与修饰商品图片、商品发布与展示、与买家交流、网店推广与经营、网
店资金与账目管理、发货与物流、提升网店信誉、保障网店安全过程中的100种操作技巧。
阅读完本书，能够让您从一个买家一步一步地成为一个优秀、成功、赚钱的卖家。
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章节摘录

信息高速公路上的全新贩售方式网上开店的发展壮大是与互联网在中国的发展壮大密不可分的。
1987年9月20日，“中国Internet之父”钱天白教授在互联网上发出了中国的第一封电子邮件，主题是“
越过长城，通向世界”八个字。
这封邮件揭开了中国人使用互联网的序幕。
网络在中国的如火之势，正像这封邮件主题所揭示的一样，已经超越了技术、人群、国界以及文化等
边界，与世界全面联通。
随着电脑、宽带等技术在中国的应用普及，互联网在中国已经成为了一种大众化工具，成为人们必不
可少的生活设施。
使用互联网的网民人数也在呈几何级增长。
据中国互联网络信息中心（CNNIC）统计，中国网民人数早已超越了美国，居全球第一位。
而近几年的新增网民群体中，向各层次扩散的趋势非常明显：18岁以下的网民和30岁以上年龄较大的
网民数量增长较快；初中及以下受教育程度的网民数量增长较快；低收入人群也开始越来越多地接触
互联网。
网络已经渗透到中国的每个角落。
与西方国家较早普及互联网的情况不同，互联网进入中国刚刚二十几年，在中国还不算完全发展成熟
。
因此，中国网民群体还有一个不同于西方网民群体的重要特点，就是我国网民大多比较年轻。
中青年网民占了中国网民的大多数，这部分主流网民大多数收入好、学历高、观念新、注重自我，容
易接受新事物。
根据推算，在中国，有过网上购物经历的网民数量绝对已经超过了7000万人。
根据中国社会科学院社会发展研究中心的统计，近年来，网民中的网上购物人群比例还在逐年大幅度
提升。
数量惊人庞大的网上购物人群，吸引了众多国内外互联网商业巨头的目光。
他们非常看好中国C2C（Consumer to Consumer，个人间交易）、B2C(Business to Consumer，企业和消
费者间交易)市场，绞尽脑汁向中国推出众多开网店的平台网站，希望能把中国的网购人群一网打尽。
目前，在淘宝网、易趣网、拍拍网等国内几大主要购物网站上，每年达成的交易额都数字惊人。
其中，仅淘宝一家的服装类商品销售额就超过北京市所有亿元大卖场销售额的总和；其化妆品一个频
道的销售额，就超越了雅芳在中国约6000家专卖店的总销售额；而其手机频道的年销售额也已逼近全
国手机连锁大卖场迪信通。
而在易趣网上，平均每30秒就有一件新登商品，每10秒就有人出价，每60秒就有商品成交。
其用户可以通过在线交易平台以竞价和定价形式买卖各式各样的物品，其中包括服装、古玩字画、计
算机和房地产等。
中国台湾有一个创业团队，专门帮助那些没有实力进入中国内地的台商在网上开店进行经营，每年的
经营额也都高达几亿元新台币。
这些不见面的买家、卖家每天创造的销售额远远超过了家乐福、国美等零售巨头，是国际零售巨头沃
尔玛在华销售额的3倍。
网店的前途真是无限量，绝不输于实体店铺，甚至有超越之势。
虽然我国有过网上购物经历的网民数量很高并且还在逐年暴涨，但相对比例却远远低于国外水平。
这说明，在我国，网上开店还有很大的发展潜力。
随着互联网的普及、网上支付方式的引进、信用卡使用范围的扩大、网上交易平台的发展，发展个人
网上交易的条件已经越来越成熟，网上开店也将迎来自己的黄金发展期。
从“吃饭了吗”到“淘宝了吗”据有关调查显示，2002年时中国网民在网上进行购物所达成的交易总
额仅占全国消费品交易总额的0.04%；到2006年，这一比例已经增长了9倍，达到0.41%；到2007年上半
年，这一比例更是快速增加到0.6%，2008之后的每一年更是呈现爆炸性增长趋势。
网店购物正逐渐成为人们生活中的主流购物方式。
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近几年它快速发展的原因包括这些：1、中国互联网用户的飞速增长目前，我国网民有几亿人之多，
这些人群以35岁以下的年轻网民为主体。
庞大的网民基数、较高的消费能力、较新潮的消费方式，使得时尚有趣的网店购物成为当下人们生活
中最热门的话题之一。
会有一天，人们的问候会从“吃了吗”，演变成“淘宝了吗”。
2、网购融入了人们的日常生活网上购物早已被新一代消费者接受，并且网购已经成为大家生活中不
可或缺的购物方式，在想要购物时，很多人的首选不是逛街，而是逛网店。
网络销售交易额因此每年急速攀升。
中国作为世界最大的网络人口国家，不仅有着广大的商品供应能力，更有着巨大的消费市场。
而且，网购发展到现在，已经不再只是尝鲜的年轻人、书虫、电脑爱好者、DVD发烧友的生活寄托，
更多别的阶层的普罗大众也逐渐加入网上购物的浪潮之中，享受网上购物带来的乐趣。
网购覆盖的年龄层也在逐渐突破年轻人这个群体。
随着商家的诚信体制完善、产品价格的优势、消费者的增加，网络购物日趋普及，未来，网络购物最
终将会成为大规模赢利的黄金渠道。
3、网购平台的不断发展与完善面对网络高速发展而带来的经济机遇，淘宝网、易趣网、拍拍网等专
业商务网站应运而生，成为满足网上购物的专业平台，更极大地促进了网上购物的发展。
这些商务网站无可匹敌的人气，不仅仅是 C2C市场的一个进入壁垒，也是B2C，包括传统零售店铺向
网上发展，以及当当、卓越和别的B2C店铺难以做大的一只拦路虎。
尽管中国东中西部地区经济与互联网发展很不平衡，但中西部地区的网上购物消费也在迅速崛起。
国内物流服务也在不断发展开拓着，比如支付宝和中国邮政合作推出的“网汇e”（邮政网上支付汇
款）业务，和当年的解决物流与网上支付的办法一样，很适合中国国情，便利中西部与非城镇的购物
消费者。
淘宝网、易趣网、拍拍网等商务网站未来的发展将是一个跨度两个纵深的拓展。
一个跨度指的是地区跨度，两个纵深指的是购物消费者群体和店铺群体。
中国经济发展的地区不平衡、购物消费者中不同的用户特征、不同的消费理念、不同的消费能力与消
费行为，以及向消费者提供产品与服务的店铺互联网应用化程度的差异，决定了淘宝网、易趣网、拍
拍网等商务网站还有一个相当长时间的高速发展和巨大的未来发展空间。
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编辑推荐

《网店捞钱的100个精细化绝招》是一本网店主必备的开店“宝典秘笈”。
关于网上开店的种种困难，细枝末节处它都考虑到了，并且提供了详尽的解决方案。
一书在手，教你轻轻松松开家赚钱的网店。
十年来，电子商务迅猛发展，极大地改变了人们的消费习惯，颠覆了传统的销售模式。
网店给创业者提供了一种全新的创业渠道，这种创业方式自由、灵活、新奇、廉价，但并不低档。
那么，到底怎样创办网店，怎样成功经营一家网店呢？
如果有人想开一家网店，对此还没有什么了解，那么这将是一本很好的入门书籍，它会为广大读者的
网上创业提供详尽的方案，为网店的发展指引方向。
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