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内容概要

　　自从人类进入信息时代以来，我们从来没有像今天这样，每天不能不和他人打交道；从来没有像
今天这样，每天不能不借助报纸、广播、电视来了解这个世界；从来没有像今天这样，每时每刻都离
不开互联网，通过互联网与外界联系&hellip;&hellip;　　现代社会是一个由交往编织的社会，被信息浸
润的社会，被大众媒介连接的社会。
在今天，人与人的沟通，人与机构的沟通，人与社会的沟通，都被&ldquo;传播&rdquo;贯穿。
传播是人类之间的信息传递。
它像社会的神经系统，把个人与他人、与外部环境组成各种各样的关系，开展各种各样的活动；传播
又是社会整合的平台，有此，才有了各种社会组织、社会活动，才有了社会结构及其演变。
　　而传播学就是研究沟通的学问，它给了人们一套怎样交往、说话，并界定人们关系的行事规则；
传播学也是解读信息与媒介的学问，它可以为人们提供一套选择社会信息、解读媒介行为的原则与框
架，指导人们的&ldquo;信息化生存&rdquo;与&ldquo;媒介化生存&rdquo;。
《传播学原理》介绍已有的传播学理论与相关的知识，帮助读者应用它去认识信息时代的种种传播现
象和传播关系。
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