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内容概要

　　《城市户外广告规划与设计》共分为城市户外广告规划概论、城市户外广告规划原则、城市户外
广告规划标准系统、城市户外广告规划的策略、门面招牌的规划与设计五个部分，既有户外广告相关
理论知识的阐述，又有作者多年从事户外广告规划的实践经验的介绍，并以图文并茂的形式展示，填
补了我国城市规划图书市场的空白，为国内外城市规划管理者和广告行业从业者提供了实践研究的方
向。
《城市户外广告规划与设计》可作为城市规划专业学者的学术参考研究资料，也可为城市规划和管理
的职能部门提供独特的、可操作的理论依据和实践案例。
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　　四、科技主导，突出科技、环保、节能的特色
　　五、创新思维，提升规划设计的艺术含量
　第二节 规划的多维分析
　　一、区位特点分析
　　二、功能分区分析
　　三、空间性质分析
　　四、道路交通分析
　　五、建筑状况分析
　　六、节点和广场分析
　第三节 规划的风格设计
　　一、整体设计风格
　　二、整体布局和分区
　　三、整体色彩搭配
　第四节 规划的要素组合
　　一、合理控制形态
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　　三、适度安排照明
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　　三、城市户外广告的维护和管理
第五章 门面招牌的规划与设计
　第一节 门面招牌的定义和分类
　　一、门面招牌的概念
　　二、门面招牌的分类
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　　三、门面招牌的设计范例
　第二节 门面招牌的规划要求
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编辑推荐

　　《城市户外广告规划与设计》一书的出版，可以说填补了我国城市户外广告规划研究的空白，也
恰如其时地迎合了城市规范经营的需要。
城市户外广告是人们最直观接触的广告媒体形态。
随着我国城市化进入高速发展阶段，城市户外广告不仅以创意科技有效地搭建着生产与消费的桥梁，
更以丰富多样的形式彰显着一个城市朝气蓬勃的活力。
大众媒体广告的经营主体多为国资背景，而城市户外广告的经营主体则更为多元化。
城市户外广告的多元化产生了无限生机，但由于城市发展、城市经营本身也日益成为公共管理上的重
要课题，城市户外广告的科学、有序发展自然成为政府与广告界高度关心的问题。
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