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内容概要

　　POP广告设计在近几年逐渐被重视，成为艺术设计专业学生的必修内容，是一门较为完整的认识
和实践商业广告设计的综合课程。
以往的POP广告教材内容较为局限，本教材从市场设计角度出发，大量运用实体店POP广告设计案例
，拓宽了教学及设计内容，旨在重新界定现代POP广告设计范畴，并着重培养学生广告设计的创造思
维和设计表现能力，以及对商业广告动向敏锐的感受力和对大众心理的深刻洞察力。
在学习本教材的过程中，首先学生应掌握POP广告设计的基本理论及设计要点，并鼓励结合其他设计
课程内容及形式进行创作表现；其次学生应掌握对POP设计主题内容的系统分析能力及创意、材质、
表现技法的运用能力。

　　POP广告设计是一门实践性很强的专业设计课程，《高等院校艺术设计精品教程：POP广告设计
（第2版）》强调在教学方式上避免纯理论、机械式的讲授，而是通过实际的案例来分析这一新兴传
播媒体的设计及制作程序，以便更好地培养POP广告创意及设计能力。
同时，通过分析和欣赏优秀作品，引导学生从中学习与以往不同的创意思维及表现技法。
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编辑推荐

　　基础：艺术设计精品课程建设成果，理念：推广应用型、设计型教育模式，特点：定位准确、立
体开发、案例教学、实操训练、创新思维、品牌塑造，作者：精品课程一线主讲教授，编委：全国艺
术设计教育著名专家，欣慰：列选“十一五”国家级规划教材。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<POP广告设计>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


