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章节摘录

版权页：   插图：   第五节 生活方式与商品包装 现代生活方式与商品包装的发展变化有极密切的关系
。
它直接影响商品包装的形式、包装材料、包装机械、包装工艺、包装技术、包装设计及销售方式。
 改革开放以来，我国的经济发展迅速，综合国力增强，人民收入普遍提高，人们的生活方式发生了很
大的变化。
新的观念、新的生活节奏改变了传统的观念和生活模式。
量贩店、平价超市大量涌现，传统的售货模式在超级市场里不复存在了，没有售货员推荐商品，所有
商品依品种类别陈列在货架上，由消费者自行选购。
看中了哪一件商品，就自行拿取，这样的销售方式，就对包装设计提出了新的要求——商品包装必须
在极短的时间内吸引消费者的注意，否则就会失去销售的机会。
工作、休闲、旅游、健身等各方面也对商品的消费需求产生了影响，也必然引出对商品包装设计新的
要求与思考。
 新的观念、新的生活方式的改变，对商品包装的影响最大的方面，可以概括成一句话——“一切要求
方便”，即商品包装要方便使用、方便携带、方便陈列、方便回收利用。
生产厂家给经营者和消费者方便，实际上是生产厂家，通过商品包装这个载体向消费者提供更优质的
服务，这是市场激烈竞争的必然结果。
从商品的价格竞争到质量竞争，从质量竞争又上升到服务竞争，应该说是一种进步。
消费者在市场激烈的竞争过程中，得到了更合理的价格、更优质的商品和更配套完善的服务。
 下面从“方便使用，方便携带，方便陈列，方便回收利用”等方面对商品包装设计在新形势下的发展
和应用进行详细讲解。
 一、方便使用 商品销售的终极目标是消费者。
商品包装的设计一定要使消费者在使用商品的时候感到方便，否则就不是一件适应市场需求的好包装
。
如果其他厂家的同类商品更好地解决了“方便使用”这个问题，那么商品就失去了竞争力，很可能被
挤出市场。
因此，商品包装设计要从消费者的角度去考虑，一定要解决好“方便使用”这个问题。
从某种意义上说，对“方便使用”的追求是没有穷尽的，生产厂家都在激烈竞争，没有最好，只有更
好。
 洗涤剂看似一个小商品，可是它与每一个人的生活都密不可分，人们几乎天天都要用到它。
洗涤用品的用量大，销售广，使用频繁，它实际上是一件“大商品”。
大凡洗涤物件时消费者的双手都不可避免地粘上水或洗涤液，洗涤剂被倾倒后极易附着在瓶身上，使
容器变得很光滑，容易从手中滑落而造成直接经济损失，这个问题不解决就会影响消费者使用产品。
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编辑推荐

《高等院校艺术设计专业"十二五"规划教材:现代商品包装设计》包括现代商品包装设计概论，传统图
形在现代设计中的应用，特殊的包装形式，商标设计，包装容器设计，设计定位，构图、色彩、字体
与形式法则，商品性研究，视觉传递与设计程序，商品广告设计等十章的内容。
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