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内容概要

　　《旅游市场营销》（第二版）是新世纪高职高专教材编审委员会组编的旅游与酒店管理类课程规
划教材之一。
当今，旅游产业生机勃发，日益成为中国国民经济中的重要产业，入境游&#8226;出境游&#8226;国内
游三大旅游市场全面气旺‘伴随着旅游市场开放的逐渐深入，市场竞争也异常激烈。
旅游市场营梢学是旅游管理专业的必修课。
运用科学的营稍理念、战略、策略指导经营实践，无疑是旅游企业提高经济效益和社会效益的法宝。
　　本教材由多位工作在教学第一线的教师和旅游企业经营管理者共同努力完成；实现了教学内容与
生产一线管理方法的“零距离”结合，体现了校企合作共同开发教材的要求。
本教材充分遵循基础理论必需够用、专业知识重．汽保证、能力培养综合强化的原则；在理论阐述方
面简明扼要、精练实用，并为学生展示了许多实用性很强的案例分析方法和原理。
　　本教材的编写注重突出以下特色：　　1．以快速发展的旅游市场为背景。
中国经济的高速发展，带动了旅游业及相关产业的发展。
同时国际著名旅游集团的进入，进一步加剧了国内旅游市场的竞争。
国内企业学会如何“与狼共舞”，不断提高竞争能力，是本教材始终关注的重点问题。
　　2．把典型案例融入教材中，内容设计新颖。
本教材所甄选的案例不仅具有典型代表性，而且资料都比较新，具有较强的时代性。
内容设计较新颖，各章设有“相关资料”、“精选案例”、“模拟训练”和“案例分析”等环节，以
生动的方式阐述营销理念，将理论与实例融为一体；“模拟训练”为学生提供了参与实践、提高应用
能力的平台。
　　3．突出注重实用原则。
高职高专教育培养的学生应是具有一定技能的专业人才，这是本教材的根本立足点。
教材中对旅游市场营梢理论的论述，不仅着眼于阐明基本概念，更偏重于引导学生掌握方法和提高实
际营销管理能力。
　　4．借鉴营销学最新研究成果。
国内外的专家学者在旅游市场营销前沿领域发表的专著和论文，对旅游业营销活动起到了科学的指导
和推动作用，也为本教材的编写提供了理论基础和资料支持。
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