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内容概要

国际市场营销学是市场营销学的一个高级形态，于20世纪60年代从基础市场营销学中分离出来，成为
市场营销学的分支。
它是市场营销的延伸与扩展。
国际市场营销学专门研究企业如何在一国以上将自己生产的产品或劳务引导到消费者或用户那里去的
经营销售活动。
它是建立在哲学、数学、经济学、行为科学、现代管理理论及国际贸易基础之上的现代管理应用学科
。
它不仅为培养未来从事国际营销高素质的理论研究和实践人才提供理论武器，还为当今企业从事国际
营销的人员提供必要的指导。
    本书的编写，在全面借鉴国内外最先进的国际市场营销理论、方法和技术的基础上，结合我国社会
主义市场经济发展的客观环境，系统论述了国际市场营销的基本理论、方法和技术。
旨在让读者系统深入地了解和掌握国际市场营销的含义；了解和掌握国际市场营销的发展过程及其重
要性；帮助读者认识在我国开展国际市场营销理论研究和实践活动的必要性和意义；同时，帮助读者
全面理解国际市场营销的理论体系，懂得国际市场营销环境，包括国际经济环境，国际政治环境，国
际法律环境，国际文化环境，国际科技、自然和人口环境等；了解世界市场的基本格局，掌握分析世
界市场的基本方法；掌握国际市场营销的战略，懂得如何开展市场调研预测和评估，进行国际市场细
分和定位策略，采取正确的方法进入国际市场，实施国际市场的业务战略和竞争战略；掌握国际市场
营销的策略，正确使用国际产品策略、国际定价策略、国际销售渠道策略和国际促销策略等方法和技
术，实现国际市场营销目标；使读者既牢固树立国际意识，同时又具有开展国际市场营销的相应知识
和能力。
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章节摘录

　　第2章 国际营销的政治环境　　2.1 东道国的政治架构　　2.1.2 立法制度　　不论实行何种政体的
国家，立法权都是最重要的国家权力，立法机构的名称大多称议会或国会。
在西方国家，根据宪法的要求，行使立法权的议会通过普遍的、直接的选举产生，代表人民行使权力
。
议会以人民的名义行使国家的立法权，并对政府的其他部门进行监督，以确保立法能够得以贯彻执行
。
其他国家机关，无论是由人民选举产生的，还是通过议会组成的，都必须执行议会的立法。
　　1.两院制和一院制议会　　世界上的立法机关主要有两院制和一院制两种形式。
大约2／3的立法机关有两个议院，一个上院（如美国的参议院、英国国会的上院或德国联邦参议院）
加上一个下院（如美国的众议院、英国国会的下院或德国的联邦议院）。
这些都被称为两院制，即有两个议院。
通常上院的权力小于下院，美国国会的两院相对较为平等。
少数国家议会实行的是一院制，比如中国的全国人民代表大会、瑞典的国会、以色列的议会。
　　2.议会中的专门委员会　　随着国家管理职能的扩张，议会的任务日益繁重，对专门知识和经验
的要求越来越高，因此实际上每个国家的议会都设有专门委员会，实际行使议会的政策和立法审议权
。
　　专门委员会一般负责审议所管辖的专门领域或对口部门的法律议案，主要是举行秘密会议，也举
行各种听证会。
除了常设的专门委员会外，各国议会还有为处理具体问题而成立的特别委员会和两院共同委员会或协
商委员会，它们一般是临时性的，一经完成任务即自动解散。
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