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内容概要

　　现代服务业的发展之迅速、影响之广泛，出乎人们的意料。
当中国在极力推进工业化进程、强化制造业发展的时候，西方经济发达国家已经进入了后工业社会，
即以服务业为主的社会。
    本书为中国现代服务业发展的专题研究。
全书共分9章，内容主要包括：绪论，经济全球化与产业跨国转移，现代服务业在经济发展中的作用
，产业组织演进与现代服务业发展，服务业全球化的微观基础、中国服务业的发展、服务全球化与发
展中国家的机遇等。
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章节摘录

　　第2章　经济全球化与产业跨国转移：　　2.1　经济全球化及其阶段划分：　　2.1.1 经济全球化
的内涵：　　经济全球化的概念是由经合组织（OECD）前首席经济学家奥斯特雷在1990年提出的。
奥斯特雷指出：经济全球化是指生产要素以空前的速度和规模在全球范围内流动，以寻找适当的位置
进行最佳配置。
经济全球化意味着国际经济关系的不断扩张使得世界经济的各组成单元和经济主体有机的一体化程度
达到全球规模，因此其主要标志是全球经济系统的形成。
经济全球化主要表现在微观层面经济活动的全球化和国家宏观层面经济活动的全球化。
　　微观层面经济活动的全球化是经济全球化的基础，主要表现为企业经营活动，及其产品市场和所
处行业的全球化。
企业经营活动的全球化集中体现在跨国公司的发展壮大及其国际影响日益增强上。
随着跨国经营环境的全球化程度的提高，越来越多的企业谋求通过跨国经营获得快速发展。
在国际化导向的成长中，企业将经历一个由业务面向国内市场的企业到出口型企业，进而发展至国际
型企业，最终成为跨国公司的过程。
在这种薪的环境中，企业不再是在一个个相对隔离的国家中竞争，而是在作为一个整体的全球市场中
竞争。
面临新的竞争压力，企业不得不制定面向全球市场的战略，建立全球性竞争优势。
　　跨国经营环境的全球化可以体现在不同层面上，其中主要层面包括顾客、产品市场、行业和竞争
对手的全球化[6]。
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