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前言

建筑的灵魂，生活的盒子建筑之实质不在于立以四壁，覆以顶盖，而在于置身其中的空间。
内部空间的安全和舒适是衡量我们生活质量高低的重要指标，所以，让家能够顺应自然“成长”，让
家庭的内部问题在室内空间中圆满解决，才能达到美满居住的基本要求。
尼采说，“在建筑中，人的自豪感、人对万有引力的胜利和追求权力的意志都呈现出看得见的形状。
”他说的是人类在塑造建筑时的心理状态。
参照此话，我们可以演绎成：在室内空间中，人的舒适度、人生的态度、生命的认同都在这个空间中
呈现出来。
的确，现代的生活，就是独门独户的私密空间，现代户型面临的课题是从内部解决问题，与外部环境
隔离，这种“隔离”是指从内部可以清晰、透彻、一眼望穿外部环境，而从外面却无法看到室内的一
种“规避”心理，一种“垂帘观望”的心理，一种“隐于室内、帷幄千里”的心理。
建筑的内部空间才是灵魂，只有找到这个灵魂才能找到适宜安放生活的“盒子”。
这本充满了很多由“线条”组合而成的“盒子”的《金牌户型》，记载着很多我们赖以生活着的城市
生命周期的记忆，同样也记载着每个户型内部的细节和情绪。
比如客厅的某个角落有小孩学步时留下的记忆、房间过道的某个角落里有小孩学跑时磕碰的痕迹、书
房里有小孩身高的记录、阳台的转角处有小孩涂鸦的“大作”⋯⋯每个角落都散发着生命拔节而长的
芬芳。
每套房子都有自己的舞台。
对于普通工薪阶层来说，他们渴望的住宅并不太大，只要一个“能挡风遮雨的地方”；在都市白领的
心目中，则升华为“疲倦的时候，我会想到它”；至于富贵一族，不仅需要一所房子，而且最好还能
“面朝大海、春暖花开”。
倘若抛开身份引起的需求差异，站在一个纯鉴赏者的角度，又会顿然产生另外一种愉悦的情绪：远眺
，蓝天极目云舒卷；近观，草色入帘满目清。
这正是《金牌户型》所倡导的——简单、纯粹、真生活。
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内容概要

这是一本来自最多地产巨头角斗场的户型实操大典。
本书为《南方都市报》与决策资源房地产研究中心联合编著，收录了经过综合专家、市场专家、设计
专家及媒体人员等专业人士评荐出来的优秀户型，集中反映了南中国最新的户型设计成果；本书还从
中国房地产户型发展状况出发，剖析中国房地产户型的发展潮流。
 这本充满了很多由“线条”组合而成的“盒子”的《金牌户型》记载着很多我们赖以生活着的城市生
命周期的记忆，同样也记载着每个户型内部的细节和情绪。
　　全书囊括了142个经典项目、499套金牌户型、700张户型原图，荟集南中国所有优秀户型；全面、
系统反映广州2007年户型发展状况的大型图文集，户型图片全部来自《南方都市报》内部资料；全书
所收录的户型均通过综合专家、市场专家、设计专家及专业媒体等34位专业人士的评荐，具有很高的
权威性；本书还从全国房地产户型发展状况出发，剖析中国房地产户型的发展潮流，亦是一本户型实
操大典。
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书籍目录

户型  如何用设计创新获得市场趋势  小户型、个性大户型及创新复合户型引领市场主流——未来户型
发展的焦点  一、好户型的基本标准  二、未来户型发展四大走势  三、未来户型设计七大变化攻略  如
何在可操作空间中变“弊”为“利”——宏观调控下的户型变革  一、未来户型九大创新套路  二、小
户型产品升级之道  三、别墅户型的革新手法借鉴  创新形式运用普遍，结构贴近市场需求——2007广
州金牌户型特点  一、2007广州金牌户型五大特点  二、2007广州五类金牌户型解析上卷小户型  90m2以
下  金地荔湖城（几何公寓二街4栋01单位）  万科蓝山（A12-01单位）  岭南雅院（6栋01单位）  天河北
岸（C1-03单位）  祈福新邨（湖岸经典全湖景2房单位）  保利林海山庄（5栋04单位）  富力桃园（诺
丁郡11期E1栋08单位）  富力桃园（诺丁郡11期E1栋03单位）  富力城（湖滨散记C3栋01单位）  中海璟
晖华庭（一期A3栋03单位）  富力桃园（诺丁郡11期E1栋05单位）  锦绣半岛（11栋05单位）  翡翠绿洲
（森林半岛二期26栋05单位）  时代花生（二期A9-03单位）  白天鹅花园（尚品E时光E1栋03、04单位
）  淘金家园（10单位）  锦绣星城（F2-03单位）  富力城（B4栋04单位）  时代花生（T1栋02单位）  新
恒基御品（2、3栋A单位）  锦绣星城（三期F5栋04单位）  云裳丽影（6栋A06单位）中户型  90-119m2  
广州雅居乐（天域二期6栋01单位）  金地荔湖城（1.5度洋房二街4栋01单位）  越秀上品轩（西座三房
单位）  保利林海山庄（品峰组团01单位）  云裳丽影（5栋A座01单位）  万科四季花城（六期灏山美
筑C单位）  祈福新邨（湖岸经典翠山美景三房单位）  锦绣半岛（5栋01单位）  富力桃园（C9-05单位
）  万科四季花城（天竹轩情景洋房3楼单位）  富力银禧（醇江景A3栋01单位）  富力盛悦居（B-06单
位）  逸景翠园（御景轩F栋06单位）  兰亭西津（01单位）  锦绣银湾（1座2梯01单位）  富力银禧（1
座2梯04单位）  保利心语（2梯04单位）  兰亭西津（03单位）  颐和上院（二期A2座06单位）  芳草轩
（b2单位）  富力院士庭（二期B2栋b-03单位）  越秀上品轩（西座03单位）  岭南新世界（倚园湾16
栋01单位）  从化托斯卡纳（A4-01＋阁楼单位）  中海璟晖华庭（一期A3栋04单位）大户型超大户型别
墅下卷小户型中户型大户型超大户型别墅  独立别墅  叠拼别墅  联排别墅附录
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章节摘录

插图：趋势 小户型、个性大户型及创新复合户型引领市场主流——未来户型发展的焦点一、好户型的
基本标准在市场需求及政策规定的背景下，户型本身成为了消费者关注的焦点。
在这个比拼户型的时代，几乎全国各大城市的开发商在户型设计方面都讲求前瞻性，强调个性化和创
新性。
尽管户型创新逐渐被演绎成营销和价值上升的重要工具，但户型应具备的特性和间隔要求仍是评荐好
户型的标准。
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编辑推荐

《金牌户型:最多地产巨头角斗场》特点：经典项目＋精选单位＋户型原图＋专家点评。
关于户型的三方对话：开发商：纯粹立足户型本体，不管市内郊外，不管洋房别墅，好户型内部各要
素设计必须具备科学、实用、舒适和均好等特性，并与同一平层其他单元结构组合合理，符合未来生
活要求和未来发展趋势。
消费者：居住，首要因素仍是实用，大小则在其次。
只要小得其所，又何陋之有呢？
设计师：美丽的房子里面并不一定就会诞生幸福的生活，但是，优雅的户型的确是在向人们暗示着美
好的情绪。
好户型是一种愉快的邀请，甚至是对人们日后幸福生活的承诺。
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