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内容概要

《市场营销》是新世纪中职中专教材编审委员会组编的经济管理类课程规划教材之一。
    随着我国经济社会的发展，市场信息营销作为一门应用科学在企业中的应用价值得到了快速提升。
市场营销已经成为各中职中专院样经管类相关专业的核心专业课，并且具备较强职业性和应用性。
按照全国职业教育工作会议的精神，我们组织多位具有多年市场营销教学经验的一线任课教师，进行
认真探讨，形成初步的编写大纲，后组织有关专家和实际从事市场营销的中职毕业生进行修改和认同
后，编写了这本《市场营销》教材。
本教材的开发以职业能力培养为核心、以市场营销应用项目为载体，引导学生积极思考、乐于实践，
从而提高学习效果。
具体有以下特点：    1． 理论体系完整。
在编写过程中，编者始终从中职中专学生的实际情况以及职业需求出发，以市场营销因素为线索，设
计了本教材的内容体系，力求理论够用。
    2． 体例新颖。
为了使本教材能达到引人入胜和激发学生的学习兴趣，每章节以“观点聚焦”来突出本章的重点，以
“案例引入”来激发学生思考和学习兴趣。
特别是本教材所采用的案例与现实生活较为贴切，方便学生理解和掌握。
    3． 采用案例和实训辅助教学。
在编写过程中，凡是遇到较难理解的理论知识，力求以“小知识”或“小案例”加以补充阐述，以引
导学生产生广阔的思考空间，便于理解应用，对课后实训部分的作业，力求学生易操作，教师易考核
，突出重难点。
    本书由福建商贸学校傅丽环任主编，福建工贸学校谢孝彬、龙岩财经学校郑碧仙、集美轻工业学校
何德智任副主编著，福建商贸学校陈忱、泉州慈山财经学校衷凤英、三明农业学校林娟、泉州慈山财
经学校陈永泰、福州商贸职专姚靖屏参与了本教材的编写。
编写分工如下：第一章由傅丽环、郑碧仙共同编写，第二章由何德智编写，第三章由姚靖屏编写，第
四章由陈永泰编写，第五章由谢孝彬编写，第六章由衷凤英编写，第七章由陈忱编写。
福建工贸学校余金通审阅了全书并提出许多宝贵的意见和建议。
    本书在编写过程中参阅了大量文献，得到许多专家、老师以及市场营销成功人士的大力支持，在此
一并表示感谢。
由于作者水平有限，教材中难免存在不足之处，恳请广大读者批评指正。
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书籍目录

第1章 市场与市场营销  1.1 市场的基本概述  1.2 市场营销的基本概述  1.3 消费者购买行为分析  1.4 关注
市场营销环境，捕捉市场机遇  本章小结  拓展训练 第2章 市场细分与市场定位  2.1 市场细分  2.2 选择目
标市场的方法与策略  2.3 市场定位  本章小结  拓展训练 第3章 产品——企业营销的基石  3.1 产品与产品
组合  3.2 产品生命周期与新产品开发  3.3 品牌与包装  本章小结  拓展训练 第4章 定价——企业利润的来
源  4.1 定价与定价基本方法  4.2 定价的策略与技巧  4.3 变价的策略与技巧  本章小结  拓展训练 第5章 渠
道——企业与市场的联系纽带  5.1 分销渠道概述及类型  5.2 中间商的作用与类型  5.3 分销渠道策略  本
章小结  拓展训练 第6章 促销——企业与消费者沟通的桥梁  6.1 促销与促销组合  6.2 人员推销  6.3 广告
宣传  6.4 公共关系  6.5 营业推广  本章小结  拓展训练 第7章 市场营销的新发展  7.1 直接营销  7.2 网络营
销  7.3 服务营销  7.4 视觉营销  本章小结  拓展训练
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