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前言

　　20世纪最重要的建筑师之一勒·柯布西耶在暮年之时和自己的爱人住进了一个16平方米的小屋。
这不仅是他最为浪漫和动情的作品，也倾注了他对人类生活空间的反思——住所究竟要多大，才能满
足人们对居住空间的要求？
　　一个人需要住在多大的空间里，他才能感到“幸福”？
也许很多人都有类似的童年：挤身在外婆家吱吱呀呀的小阁楼里，阳光透过缝隙在屋内牵出缕缕金线
，狭小的空间却留下了单纯美好的回忆。
不同的居住空间承载着不同的记忆，而无论怎样的空间体验都只为了满足人们对“家”的渴求。
　　法国的H20 Architects做了一个实验，在12平方米的居住空间里放下了工作间／用餐室、卫生间、
卧室，利用层高将空间切割，把12平方米的小单间变成了24平方米的豪华复式套房。
在这个居住空间里，1层是工作间／用餐室，1.5层是卫生间，2层是休息空间，2.5层是卧室，1层的夹
层里还可以摆放杂物。
H20 Architects设计的这个空间安排得非常紧凑，但是一点都不拥挤，错落有序。
对单身一族和ISOHO人士来说，这个简单时尚的空间设计不仅可以满足他们对居住的要求，而且这个
空间的总价对白领来说也是一个相对轻松的负担；就小空间利用来说，它为人们提供了一个可行的方
案，也给如何解决大城市居住问题提供了一个方向。
　　被称为“设计怪杰”的大师Luigi c01ani也曾经以最小的现实空间构造最大的人居空间为命题，设
计出Rotor House。
在6×6自336平方米的正方形空间里，以旋转或弧形的生活路线扩大人们的生活空间，在这个小房子里
，有卧室、厨房、卫生间、盥洗室、客厅、工作间，甚至还有浴缸。
主体（盥洗室、厨房、卧室）的可旋转性使这个居住空间比传统意义中的36平方米1房1厅的分布更具
趣味性。
这个空间适合双人小家庭以及城市游民，超现实主义的设计也吸引了相当一批时尚人士，Luigi Colani
在小空间里发挥的创意使之丝毫不逊色于上百平方米的大房子。
　　小空间里拥有无限可能性，可以切割空间，利用层高将空间分割成上下两块，使用面积也会随之
翻倍，或者利用可折叠／拆卸的家具，使物品具有伸缩的属性，需要用的时候才拿出来，平时不会占
地方，又或者一个物品同时兼具几个物品的功能，选择这样的家具或者室内用品也可以减少空间的占
有率。
在国外，以房车和飞机舱为灵感来源的家居设计已经应用到生活的各个层面。
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内容概要

　　《绝妙小户型：620例中国最精致人居空间设计》从全国房地产户型发展状况出发，深度剖析中国
房地产户型的发展潮流和设计方向，准确定位产品的目标消费群，挖掘小户型的巨大市场潜力，并精
挑细选全国范围620张户型图，档案式解读高品位的精致生活空间。
　　1.一流小户型项目的创意化设计；　　2.名牌小户型项目的全程营销推广方案；　　3.重新解构升
级版小户型目标人群的生活方式；　　4.收录国内最热销10大城市及地区、109个楼盘、620张户型图。
　　房地产开发公司、房地产策划代理机构、建筑设计公司、广告公司、物业公司等与房地产相关的
企业与人士。
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作者简介

　　克而瑞（中国）信息技术有限公司，克而瑞（中国）信息技术有限公司隶属于中国房产信息集团
，是一家专门从事房地产信息技术系统研发的高科技公司。
公司以中国房地产海量信息数据库为基础，面向开发商、投资商、基金公司、金融机构、评估机构、
营销机构等各类房地产上下游企业及机构，提供全面、精准的信息服务。
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策略一、差异地段实施价格分层二、高附加值营销九大必备要素三、制作装修房价格策略四、居住理
念推广价格策略五、竞争因素赢得价格的上扬空间第三节 精准掌握小户型产品营销控制手段一、小户
型产品营销两大原则二、控制房源实现销售三、结合产品特点实施价格控制四、依据销售情况实施促
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编辑推荐

　　理由 1 精选全国10大城区最新620例户型原图。
《绝妙小户型：620例中国最精致人居空间设计》精选全国10大城区近三年内开盘的109个热销项目，
集结620例小户型原图，对案式解读了不同城市背景、消费文化、客户诉求、购买能力中各种高品位的
精致人居空间，为全国开发商提供了最具情报价值的一手资料。
　　理由 2 借鉴一流设计理念提升小户型空间价值　　《绝妙小户型：620例中国最精致人居空间设计
》接轨世界一流小户型的设计理念，总结日本、韩国及中国香港等地优质小户型项目创意化设计经验
，教您如何减少公摊面积、“偷取”室内面积、组建空间功能、提高建筑水平，设计出精细化小空间
里的大乾坤。
　　理由 3 精准定位不同目标客户背后的个性需求　　《绝妙小户型：620例中国最精致人居空间设计
》精准定位了最新升级版小户型面向的目标客户群，重新解构不同目标人群背后的生活方式、文化构
成、购买能力、特殊需求等。
结合小空间项目的自身特性，针对目标客户的个性需求，清晰划分了小户型项目营销推广各阶段，有
的放矢地帮助开发商打造专属小户型项目的成功通道。
北京·广州·深圳·成都·南京·武汉·长沙·重庆·沈阳·海南。
最宽敞典型小空间设计方案。
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