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内容概要

　　随着文化经济的兴起和创意时代的到来，文化创意策划越来越受到经济社会和教育界的重视。
本书对文化创意策划的基本原理、思维方式、运作程序及技术路径等，进行了理论联系实际的系统阐
述。
既具有较高的学术价值，也具有较强的实用价值。

　　本书适用于高等院校文化产业、文化管理、文化市场营销以及广告、旅游等专业学生，也可以作
为创意界、策划界以及文化传播公司、文化开发公司的培训参考资料。
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书籍目录

引论　走进文化创意策划的新时代
　一、人类社会已进入创意经济时代
　二、创意经济的内涵
　三、创意经济的优势和特点
第一章　审视文化
　第一节　文化的含义
　　一、文化概念的简要梳理及其对文化创意策划的重要启示
　　二、文化含义的滑动性与文化创意策划的广域性
　　三、周易关于文化的观点及其对文化创意策划的启示
　第二节　文化的特性
　　一、文化的后天习得性与文化创意策划的塑造性　
　　二、文化的下渗性与文化创意策划的名人效应
　　三、文化的居间性与文化创意策划的框架效应
　　四、文化的特征性与文化创意策划的原创性
　第三节　文化力与文化时代
　　一、文化力的概念
　　二、文化力的特征及表现形式
　　三、文化力的巨大作用
第二章　反思策划
　第一节　策划的兴起及公众形象
　　一、中国现代策划业的兴起
　　二、策划的公众形象
　　三、中国策划业存在的不良风气
　第二节　中国谋略文化与策划
　　一、策划与谋略
　　二、中国谋略文化的性质与现代策划谋略的原则及禁忌
　第三节　现代科学策划学
　　一、国际视野中的策划
　　二、国内策划界论策划
　　三、与策划相近的术语辨析
　　四、对策划的科学界定
　第四节　策划的分类
　　一、对应于社会结构的分类
　　二、对应于行业的分类
　　三、其他分类
第三章　认识文化创意策划
　第一节　文化创意的性质与类型
　　一、关于创意的界说
　　二、创意、创新、创造辨析
　　三、文化创意的类型及生成规律
　第二节　文化策划的含义与品格．
　　一、文化策划的含义
　　二、文化策划的品格
　第三节　文化策划的特性
　　一、构想性与实效性的统一
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　　二、前瞻性与现实性的统一
　　三、功利性与社会性的统一
　第四节　文化创意策划的三维分析
　　一、文化的三个维度及多维比较
　　二、文化创意策划的三种流行方式
第四章　文化创意产业与文化创意策划
　第一节　文化创意产业发展的必然性及概念的提出
　　一、文化与经济社会的一体化
　　二、文化创意产业概念的提出
　第二节　文化创意产业的涵义及特性
　　一、文化创意产业涵义的复杂性
　　二、关于文化产业的种种界定
　　三、文化创意产业的特性
　第三节　西方马克思主义反对文化产业化的启示
　　一、复制的欢畅取代独创的寂寞
　　二、技术的好玩取代艺术的情性
　　三、市场的君临取代精神的独立
　　四、平庸的狂欢取代高雅的鉴赏
　⋯⋯
第五章　文化市场与文化创意策划
第六章　文化创意策划的法则与策略
第七章　创意思维的规律与运行方式
第八章　文化创意策划的运用技巧
第九章　文化创意策划的主要业态及文案制作
第十章　文化创意策划人才的特征与培育
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