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内容概要

　　《广告原理与实务》充分吸纳了广告业生机勃勃的最新实践，与广告学课程教学改革的现实需要
相适应，是一本内容全面、重点突出、深入浅出的“任务驱动型”教材。
编者在编写的过程中，始终以能力为本位，以岗位技能为目标，重新构建课程框架，体现了注重实践
，强调操作的特点。
书中精选了众多经典案例和相关图表，大大提升了《广告原理与实务》的易读性和实用性。
　　作为当今广告学教学、研究领域一本颇有特色的教材，《广告原理与实务》既可为学习广告学课
程的本专科各专业学生提供精炼实用的广告知识，也为众多广告从业者提供了可以借鉴的参考读物。
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书籍目录

项目一 广告与广告学基础任务1 熟悉广告的内涵及其构成要素任务2 掌握广告的功能与类型任务3 熟悉
广告学研究的内容和对象项目二 广告发展简史任务1 了解中国广告的发展史任务2 了解广告学的产生
与发展任务3 了解国外广告的发展历史项目三 广告市场任务1 熟悉广告与其他事物的关系任务2 了解专
业广告公司在广告市场中的地位和作用项目四 广告心理任务1 了解广告传播与消费者心理任务2 熟悉
广告心理原理任务3 熟悉广告的心理效应测定任务4 熟悉广告的心理战术项目五 广告技术任务1 了解广
告绘画及摄影艺术任务2 了解广告制作原理和实务项目六 广告战略任务1 了解广告战略的相关知识任
务2 掌握广告调查项目七 广告媒介任务1 了解各种媒介任务2 熟悉不同类型媒介功能的比较及搭配使用
项目八 广告程序任务1 熟悉广告目标任务2 掌握广告预算的相关知识任务3 掌握广告文案的创作项目九
市场调查任务1 了解市场调查的相关内容任务2 掌握市场调查的流程和方法任务3 掌握市场调查的整理
与分析项目十 广告策略任务1 掌握广告信息策略任务2 熟悉广告实施策略项目十一 整体广告策划任务1
了解广告策划的相关知识任务2 掌握广告策划的程序及计划书写作任务3 熟悉广告效果测评项目十二 
广告组织任务1 了解广告组织及组织类型任务2 熟悉广告代理制项目十三 广告管理任务1 了解广告管理
任务2 熟悉广告行政管理任务3 了解广告社会监督管理任务4 了解广告相关的政策法规参考文献
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章节摘录

　　二、广告活动的构成要素在整个广告活动中，有七个要素在其中起作用，它们分别是广告主、广
告代理、广告媒体、广告信息、广告费用、广告受众和广告效果等。
　　（一）广告主　　任何广告都必须明确广告的信息是由谁发出的。
广告主是指发布广告的团体或个人，比如各种类型产品的生产商、宾馆、旅行社、营利或非营利的组
织或个人，来付费购买媒体的版面或时间，以促进商品销售、树立企业形象或传递消费观念。
　　一般来说，广告活动应完全按照广告主的要求和意图来策划和发布。
所以广告主的思想和对广告的理念均影响着广告活动的质量。
广告主负责提供市场及商品资料给广告代理公司，并监督广告公司的运作过程及验收广告成品。
　　一般情况下，生产企业广告花费最多，零售商其次，而中间商则很少做广告。
生产企业和零售商联合实施广告策略，互惠互利的情形也相当普遍。
　　（二）广告代理广告代理是指在广告经营过程中，代理广告客户的广告业务的一种专业性广告组
织，包括广告公司、制作公司、调查公司等。
　　广告代理商负责整个广告活动的策划与执行，并扮演广告主与广告媒体之间沟通的桥梁，他是为
广告客户服务的，所以他必须在明确了广告客户的要求之后，充分发挥自己的主观能动性，创造性地
从事活动。
　　（三）广告媒体负责广告的刊播活动，主要指的是广告媒体机构，包括报纸、电视台等大众传播
机构和以提供广告刊发媒介为主要业务的其他组织。
广告传播的一个非常重要的特点就是非人际传播，广告只有通过广告媒介才能传递给受众，并取得预
想的效果。
　　广告媒体的具体形式也随着科技革新，而变得越来越丰富和多样化，从报纸、杂志、电视、电影
贴片到路牌、灯箱、充气气球⋯⋯可以毫不夸张地说，广告已侵入了许多你能感知的媒介领域。
成功的广告离不开媒体的选择和不同媒体之间的有机组合。
　　（四）广告信息　　广告所要传达的具体内容，主要涉及的是广告的创意和策略问题。
如北京奥美为摩托罗拉设计的广告（见图1-1）。
广告发展到今天，其传递的信息已不仅仅是单一的商品信息或服务信息，广告甚至可以引导一种新的
生活时尚，一种流行品味，一种生活观念。
我们看到最近的广告传播活动中，它不仅仅是对信息的一种传递，更多的是对一种理念的塑造，如“
百事可乐，新一代的选择”“做铂金女人，稀有、珍贵”等。
　　（五）广告费用　　广告主必须为使用广告媒介而支付给媒介使用者费用，并从中提取一定的佣
金给广告制作单位。
广告是一种有偿的活动，原因是其信息必须通过付费的方式，才能在媒体上进行传播。
此项费用包括占用报纸、杂志版面费；占用电视、广播、电影的时间段费；路牌、灯箱所用的路段费
；甚至自己制作，也有印刷费用、制作费、设计费等成本。
图1-2表明了广告主、广告代理公司、广告媒体及广告费用之间的关系。
 　　⋯⋯
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编辑推荐

　　项目导向，任务驱动，培养技能，面向就业。
基于工作过程构建课程体系、体验任务驱动式全新教学模式、体现以就业为导向的应用型人才培养模
式要求。
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