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内容概要

　　《汽车及配件营销》以国家对技能型人才培养为目标，在内容安排上以“必需、够用”为度，注
重以就业为导向，以能力为本位，以实际操作为重点的原则，培养具有现代营销理念、创新精神和团
队意识，掌握汽车市场营销技巧，善于捕捉机遇、开拓市场的汽车市场营销人才。
　　《汽车专业普通高等教育十二五规划教材：汽车及配件营销》共9个项目，主要内容包括汽车市
场营销概述；汽车营销市场分析；汽车营销人员基本素质；汽车产品组合与定价策略；汽车的分销渠
道及促销策略；汽车消费服务，汽车配件的管理；汽车及配件的营销实务；汽车电子商务与网络营销
。
　　《汽车专业普通高等教育十二五规划教材：汽车及配件营销》可作为高职高专院校汽车营销专业
、汽车服务专业、汽车贸易专业、汽车维修等专业的教材，也可供从事汽车营销工作的相关人员参考
。
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书籍目录
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手续的代理服务任务2 掌握汽车消费信贷服务任务3 熟悉汽车保险与理赔项目七 汽车配件的管理任务1 
掌握汽车配件的购进业务任务2 掌握汽车配件的仓储管理项目八 汽车及配件的营销实务任务1 熟悉汽
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章节摘录

　　（六）新产品开发管理　　新产品开发是一个复杂的系统工程，涉及企业的许多方面和环节，要
想取得预期的成效，必须加强新产品开发的规划、评价和组织工作，对新产品开发实施管理。
　　1。
新产品开发规划　　新产品开发事关企业前途和命运，投资多、风险大、周期长、影响面广，因此，
企业必须制订新产品开发规划，来指导新产品开发活动，为新产品的开发引路导航。
　　新产品开发规划的主要内容有以下几个方面：　　（1）开发目标。
开发目标主要包括开发新产品所要达到的技术经济指标、赶超国内和国际先进水平的指标、市场销售
目标、市场占有率水平、成本目标和利润目标等。
在制订这些指标时，要考虑市场需要和本企业可能，并力求突出特色。
　　（2）分析资料。
分析资料主要是分析企业内部的人、财、物及技术状况；企业外部的市场供给和需求、原材料来源；
国家制定的政策和法律、国内和国际的政治经济形势等。
只有充分掌握这些资料，才能是新产品开发建立在可靠的基础上。
　　（3）实施纲要。
实施纲要包括实施规划的各项技术措施、组织措施、研制日程、研制方式，以及责任部门和协作单位
等。
　　2。
新产品开发评价　　新产品开发评价是新产品开发工作的一个重要环节，也是保证新产品开发成功的
重要手段。
它贯穿于新产品开发的全过程，随着新产品开发工作的进展，不断地对其进行评价，可以及早发现问
题，采取措施解决问题，才能保证所开发的产品技术上先进，经济上合理。
　　企业在进行新产品开发评价时，要根据新产品特点和企业自身的生产经营特点和条件，眼前和长
远兼顾，技术和经济统筹，抓住主要矛盾，对影响新产品开发各种要素进行定性、定量相结合的有效
评价。
　　新产品开发评价分为初期评价、中期评价和后期评价。
从总的情况来看，新产品开发评价宴进行多方面的单项评价，如产品质量、技术水平、制造能力、投
资效益以及市场销售等，然后在单项评价的基础上进行综合评价，综合评价项目的设置要根据评价的
目标和要求来具体选择，但至少要包括技术评价、经济评价和能力评价三方面内容。
新产品开发评价方法有很多，主要有直观判断法、综合评价法和价值工程法等。
　　⋯⋯
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