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内容概要

　　本书为高校广告基础课专业教材。
全书共十三章，其中第一至五章，侧重广告学基础理论的阐述，第六至十三章则遵循广告运作实务的
写作思路。

本书内容体系安排合理，知识讲解深入细致，重点突出，脉络清晰，引用了大量学术界最新的学术研
究文献和丰富多彩的案例素材，以新的视角展现了近年来广告业发展的最新趋势。
每章后均设置了思考题和实训题，以强化读者对知识的理解和运用能力。

本书将抽象的理论与直观可感的视觉形象、案例分析紧密结合，具有科学性、新颖性和实用性的特点
，适合高校广告专、比师生以及广告业内人士阅读参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告原理与实战>>

书籍目录

第一章 广告概述
 第一节 广告的概念
 第二节 广告的历史足迹
 第三节 广告的分类
 第四节 广告的功能
第二章 广告学及其原理
　第一节 广告学的发展
　第二节 广告学与其他相关学科
　第三节 广告学性质及学科归属
第三章 广告组织
　第一节 广告公司
　第二节 媒体广告组织
　第三节 企业广告部门
　第四节 广告团体
　第五节 广告代理制
第四章 广告受众
　第一节 受众与广告受众
　第二节 广告受众观的发展
　第三节 影响广告受众接受广告信息的主观因素
第五章 广告媒体策略
　第一节 广告媒体特性分析
　第二节 媒体计划
　第三节 媒体创新
第六章 广告调查
　第一节 广告调查概述
　第二节 广告调查的程序
　第三节 广告调查的方法
第七章 广告策划
　第一节 广告策划概述
　⋯⋯
第八章　广告创意
第九章　广告文案写作
第十章　广告设计基础与表现
第十一章　广告制作
第十二章　广告与公关
第十三章　广告与品牌
参考文献
后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告原理与实战>>

章节摘录

　　3.文字创意设计的原則　　（1）可识读性。
这是文字的最基本功能，而文字创意设计的最重要目的就是为了传达特定信息与意图，使受众得到明
晰的信号体验。
视觉传达中要达到向大众传达作者的意图和各种信息这一目的，必须考虑文字的整体诉求效果，给人
以清晰的视觉印象。
因此，设计中的文字应避免繁杂零乱，使人易认、易懂，切忌为了设计而设计，忘记了文字设计的根
本目的是为了更好、更有效地传达作者的意图，表达设计的主题和构想意念。
　　（2）可表意性。
文字往往从文本的思想内容出发，在准确、高效、生动地表达出某种思想、情感、精神的东西的同时
，而采取不同创意的文字设计来表达。
人们通常感知到宋体的严谨、秀丽，黑体的庄重、深沉，综艺体的富足、大气，古罗马体的华美，现
在自由体的奔放，实际上都是在表达不同时期不同类型的字体的不同特质。
好的文字创意本身就是确切的表意信息。
　　（3）可审美性。
在视觉传达的过程中，文字作为画面的形象要素之一，具有传达感情的功能，因而它必须具有视觉上
的美感，能够给人以美的感受。
字形设计良好，组合巧妙的文字能使人感到愉快，留下美好的印象，从而获得良好的心理反应。
创意文字能提升和扩大文字本身的审美意义和价值。
人们一直以来从未停止过对美的追求与创造，对文字的表现也不例外。
社会的进步与文明的成长是一致的，不同时期会产生与同期社会相适应的文字形式。
在遵循了可识读性、可表意性的基础上对文字的设计在造型表现中发掘潜能，使设计同样具备可审美
性。
 　　⋯⋯
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