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内容概要

服装已经成为我们生活中的重要组成部分。
为出席一些特殊场合——如舞会、毕业典礼和婚礼而购买的华服盛装往往使人经久难忘。
正是它们，使那些重要而美妙的时光在我们的记忆里如此隽永清晰。

    本书按照时装工业运作的顺序，陈述时装从设计到被推向市场的的全过程。
时装业就是购买原材料，设计和制作新产品，然后销售成衣的完整过程。
它涉及原材料生产、服装制作、时装配饰以及销售时装的零售商店等方面。
任何希望了解有关时装和时装业知识的人都会发现此书的重要价值。
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