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内容概要

本书立足现代社会的发展对语言提出的全新的要求，努力发掘各种公关语言形式的艺术特质，运用现
代语言学、传播学、宣传学、社会学、心理学、行为科学、逻辑学、口才学、公共关系学、系统科学
、美学及文学、写作学等多学科成果，对公关语言的内容、性质、功能及其有关使用原则进行了比较
系统的研究，力图使读者在阅读本书的过程中逐步对公关语言艺术形成正确的理性认识和整体的把握
。
    本书从公关语言信息的产生、传输、接收的全过程入手，对影响公关语言效果的重要因素进行了逐
一剖析，有助于公关人员正确认识公关语言的相关因素，从而有目的、有意识地为提高公关语言的艺
术效果创造有利的条件，以取得更加理想的语言效果。
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