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内容概要

从事广告学的教学和研究工作十几年来，一直想为广告从业人员、广告爱好者、高校广告专业学生编
写一部必读的、较为和纱统而全面的广告学著作。
这部著作并不去纠缠一些过分具体的案例和深奥的理论问题，而是注重广告基础理信纸体系的系统性
和应用性，实实在在、朴朴实实地行文论事，以求得给读者一些实在的收获 。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<应用广告学>>

书籍目录

第一章�广告概论　第一节�广告的定义　　一、�广告的定义和属性　　二、�广告的要素　　三、�广告的
分类　第二节�广告在现代社会中的功能　　一、�广告的基本功能　　二、�广告的经济功能　　三、�广
告的其他功能　第三节�广告的基本原邮电局　　一、�广告的真实性原则　　二、�广告的思想性原则　
　三、�广告的信息原则　　四、�广告的科学笥原则　　五、�广告的艺术性原则　第四节�广告与其他学
科　　一、�广告与传播学　　二、�广告与市场学　　三、�广告与心理学　　四、�广告与社会学　　五
、�广告与新闻　　六、�广告与公共关系第二章�广告发展概说　第一节�广告的产生与发展　　一、�广告
的产生与早期广告形式　　二、�广告的发展　第二节�广告学的产生与发展　　一、�广告学的产生　　
二、�广告学的发展　　三、�广告学的科体系　第三节�中国广告业概况　　一、�建国初期的广告　　二
、�“文革”十年广告的停顿　　三、�新时期广告的复苏与发展　　四、�我国广告业的发展趋势第三章�
广告人和广告组织　第一节�什么是广告人　　一、�什么是广告人　　二、�广告人应具备的从业素质　
　三、�广告人的专业教育　第二节�广告组织的分类及职能　　一、�企业广告部　　二、�广告公司　　
三、�媒介社团　第三节�广告代理　　一、�广告代理的由来与发展　　二、�广告代理的基本功能　　三
、�广告代理的方式　　四、�广告代理的选择　　五、�走向广告代理势在必行第四章�广告的传播对象第
五章�广告的传播第六章�广告调查第七章�广告策划第八章�广告文案第九章�广告设计第十章�各类广告表现
基础 第十一章�广告的发布与评估第十二章�广告管理第十三章�计算机在现代广告中的应用主要参考书目
后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<应用广告学>>

章节摘录

　　在广告技术上．逐步向现代化迈进。
逐步注重以广告策划为中心的全面服务，电脑、传真、激光、声像等新技术、新材料的引进、吸收、
消化、应用，促进了广告设计、制作的标新立异，广告创意与广告手段发生了深刻变化，广告宣传质
量有了新的突破。
不少广告体现了现代化广告的魅力。
　　在广告理论研究和人才培养教育方面，成绩斐然。
17年来我国广告理论研究、学术与经验交流日益活跃，人才培养也日益受到社会重视，出版了一批又
一批广告学专著，创办了《中国广　　告》、《国际广告》、《现代广告》等专业刊物。
自1982年12月举办全国首届广告作品展以来，已历多届，并从1990年起开始走向参加国际广告节的评
选，对我国广告创作、设计、制作的提高和广告素质的拓展起了积极的作用。
在人才培养上，自厦门大学首开广告专业以来，目前已有厦门大学、北京广播学院、四川大学、上海
大学等40余所大学开办了广告本科专业，80余所大学开设了广告学课程；厦门大学、北京广播学院、
四川大学等校还开始招收广告学或广告学研究方向的硕士研究生。
到1998年，全国已有厦门大学、北京广播学院、四川大学，暨南大学等学校的广告本科毕业生；在校
广告本科生已愈千人，它们将源源不断地向社会输送出广告人才。
　　在17年的广告法律法规的建立过程中，广告行业组织与管理也相继发展加强。
1983年，中国广告协会成立，开始了协助政府机关对广告行业的自律，标志着我国广告业进入了一个
新的　　发展时期。
随后又相继建立了报纸、电视、广播、专业广告公司、广告主和学术等6个专业工作协会。
以后，中国广告学会、全国对外贸易广告协会相继与中国广告协会合并或加人作团体会员，更拓展了
广告业的行业自律范围。
在全国各省市也相继建立起省、市级广告协会。
各级协会在指导、协调、咨询、服务等方面做了大量工作，在加强行业自律、推动横向联合，密切与
政府的联系，开展学术活动，推广先进经验，促进行业进步等方面起了积极作用。
　　在国际交流上，本着平等互利、讲究实效、形式多样、共同发展的原则，先后邀请和接待了加拿
大、日本、法国、英国、美国、澳大利亚等国的广告专家来华讲学和访问，并派出自己的广告代表团
广泛参加了世界广告交流。
1984年10月我国首次出席了在东京召开的第29届世界广告大会，随后相继参加了以后各届和亚洲广告
大会、阿拉伯国家广告大会、国际户外广告大会以及国际广告研讨会等一系列活动，加强了我们与国
际广告界的交流与合作。
1987年我国还举办了第三世界广告大会，声势浩大，-为世界注目，近年来各种国际广告器材演示会等
也经常举行。
　　与此同时，外国广告商纷纷涌人中国广告市场。
据沃尔特·汤姆森广告对中国广告市场的估计，“今后10年，中国将保持迅速展开的势头，成为仅次
于日本的亚洲第-；一告市场”。
因而吸引了众多的海外同行来华投资办广告企业。
英国的萨奇公司、美国的沃尔特·汤姆森公司、奥美市场服务公司、扬鲁比肯公司、日本的电通等世
界著名的广告集团竞相扩大在中国的业务。
据国家工商局统计，1997年大陆共有合资广告公司433家，几乎所有的跨国广告公司都在中国设立了分
公司，有的还不止一家。
1996年，这些外商投资企业拥有客户909个，广告营业额高达18．11亿元人民币。
近几年来，在我国广告公司营业额排行榜前十名中，绝大多数均为外商投资公司。
据《广告导报》1997年11月6日报道，世界上最大的WPP集团旗下的两大广告集团奥美和智威汤逊将在
中国成立传播有限公司，预计营业额将达25亿元人民币。
　　四、我国广告业的发展趋势　　根据国际经济和我国市场经济的发展，我国广告业在未来将可能
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呈现以下发展趋势。
　　(一)广告业内竞争更趋激烈，促使广告业走集团化、国际化之路　　这种竞争体现在专业广告公
司日益发展壮大，内部的竞争更趋激烈。
一是广告主的广告意识逐步确立，带来对广告质量的更高要求。
在广告活动中广告主要的行为因素尤其重要。
面对激烈的市场竞争，所有企业对广告这一市场营销策略都面临两种选择，即要不要做广告和如何作
广告。
过去因计划经济的影响，不少企业并没有意识到开拓市场和广告的作用，随着十五大精神的贯彻，企
业的结构调整逐渐显出成效及市场竞争的磨炼，使更多的企业为适应市场而增加对广告费的投入；同
时，更多的企业成为广告主后，更加注重广告费投入的长期、全面的综合经济效果，因此会对广告前
的市场调研、广告预算的确定、广告创意、广告媒体选择与组合到广告发布及广告后的广告效果评价
在内的总体广告策划要求更加科学、有效。
　　二是广告媒体的多样化与可提供的媒体总量、发布广告的质量，与广告主对不同媒体的需要量构
成对媒体的供求关系，从而影响到媒体的价格，直接影响到广告业从量到质的发展。
新的广告媒体如Intemet广告、新的广告材料、新的广告制作技术等都使媒体间原有供求关系被打破，
从而使竞争更为激烈。
　　三是国外广告集团的大举进入我国，给本土广告公司带来极大压力。
近十年来，国外广告集团挟资金与技术的优势，纷纷进入我国广告市场，在带进大广告客户的同时。
也拿走了不少国内客户。
如北京奥美的营业额中一半来自国内客户。
1997年起广东科龙把1．5亿元的广告整个交给了李奥贝纳。
两面针、成都地奥把广告业务交给了‘DDB中国公司——叶亘美。
几乎所有的国内广告商，都遇到了外商广告公司的竞争。
　　处于巨大压力下的我国广告业发展虽快。
但仍呈“小型化”、“分散化”的格局，与国外广告相比，我们尚无具有集中人才、资本、技术、规
模优势并能提供整体服务的大型代理公司，既不能满足广告主的需求，又对参与竞争不利，因而走集
团化、国际化之路是本土广告公司的必然趋势与要求。
　　(二)广告经营观念将发生新的变革　　首先，广告将被当作是为消费者的需要服务而存在。
现代企业哲学强调，企业是地球的公民，企业是社会的组成部分，广告应反映这一经营理念。
具有对社会负责、对消费者负责的精神，作为企业与社会沟通的手段，为消费者的需求服务；其次是
强调广告作为对人生有益的信息传递。
长期以来，广告的诉求强调的是生活，如何满足人的生活需要。
而未来广告诉求强调的是人生，它既包括生活方式，也包括人生价值观念、社会责任、处事原则，广
告的焦点在人。
　　(三)多媒介的应用、非传统媒介迅速发展　　有人认为，进人20世纪90年代后，传统媒介费用越
来越高，广告主更多的是考虑选择费用低、形式新颖、见效快、口碑好、易于与各种战略性手段结合
的促销手段，导致非传统媒介的应运而生。
　　总之，改革开放以来，我国广告业发展快、进步大、成效显著，随着社会主义市场经济体制的发
展，我国广告业的明天将更为灿烂辉煌。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　走进21世纪,广告已经成为人们日常生活中非常重要的一部分,有关于广告学的研究也愈发的受到全
社会的关注。
《应用广告学》（第2版）是一本实用性很强的好书。
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