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内容概要

本文从网络营销的概念出发，结合作者从事网络营销的经验，对企业利用网络营销技术进行企业的产
品推广和销售做了一定程度的探讨，并结合实例进行了比较系统的分析。
    利用你自己的网站与客户建立起真正的联系，并且这种联系长时间的保持下去！
    一对一网络营销是一种建立长期客户，不断扩大销售的全新的营销方式。
世界各地的营销商日渐发现，网络是一种保证成功销售的绝好媒体。
现在，在这本书《一对一网络营销》书里，一流的网络营销专家为你提供制胜于网络营销而必备的知
识与技巧。
    这些专家如艾伦·卡尼亚和伊克尔让你在自欺欺人中种网络技术中畅游一番。
这些技术使得各地的营销商们与管户保持着长期的联系，且一次建立一个客户。
通过对多大数成功的一对一网络营销的案例分析，他们向你展示如何利用这些技术来与用户沟通并保
持交流，就以下议题，他们为你提供各种经验之谈、建议和指导。
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