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内容概要

本套丛书的特点表现为：    理论与实践密切结合，既立足于高校专业教育的理论探讨，又具有从事业
界实践运作的案例分析与经验总结。
    系统、全面，涵盖了广告学专业教育的订课程与广告实践动作的各个环节。
    实用性强。
其定位以教材为主体，兼容学术性探讨与实践经验总结。
因此，既可以作为广告学及其相关专业的专业课程教材、广告公司及其相关单位业务培训的实用教程
，又可以作为广告经营管理与项目运作的参考资料。
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作者简介

杨效宏，四川大学广告系副教授,硕士生导师，在职博士，广告系视觉设计教研室主任。
与人合作编著《应用广告学》《新闻百科全书·广告卷》等教材与辞书，在核心期刊发表了十多篇专
业文章，先后担任多家广告公司创意总监与策略顾问。
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