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内容概要

广告符号学是一门体现人文精神的社会科学，它努力以社会科学的精确分析深入到过去只有美学才涉
足的艺术的灵感领域。
    同时，广告符号学又是一门充满了现实关怀和实践理性态度的科学，它高度重视传播效果的分析和
测量，强调为提高传播效益服务，通过对广告传播规律的揭示，实现传播过程中的趋利避害。
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作者简介

李思屈，本名李杰，博士（1998，四川大学），浙江大学人文学院教授，博士生导师，中国广告协会
学术委员会委员，日本吉田秀雄纪念事业财团2002年度客座研究员，四川大学广告研究所所长，博士
生导师，四川大学广告系第一任主任，四川省学术与技术带头人。

    曾获得成都
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书籍目录

第一章  符号的世界和符号学方法  第一节  人是符号的动物    一、“符号智慧”与“信号反应”之别，
构成了人与动物之间的分界线    二、符号系统的建立，是个体人格发展的必要条件    三、符号是人类
传播的基础  第二节  符号学——20世纪崛起的显学    一、符号学的历史缘起    二、符号学崛起的学术背
景  第三节  何为符号学方法    一、符号与学还原主义    二、结构主义符号学    三、作为文化批判的广告
符号学第二章  符号消费与IMC  第一节  从“消费者”到“生活者”    一、广告符号与消费的二元结构  
 二、广告的符号性与“生活者”的生存样态    三、广告传播是一种符号操作  第二节  传播效益与广告
符号    一、什么是传播效益    二、广告符与广告效果  第三节  广告符号的构成：能指一所指一意义的
三维系统     一、符号的能指与的指导    二、“橄榄技=和平”——符号的意义    三、意义的相对稳定与
“附生化”    四、广告符号能指与所指间的关系和力学模式第三章  品牌符号战略  第一节  品牌传播中
的语言与言语    一、语言：抽象存在的品牌系统     二、品牌消费作为言语  第二节  品牌符号分析    一
、品牌符号的构成    二、品牌符号的功能分析  第三节  品牌符号意义生成    一、广告与品牌符号意义
生成    二、定位：商品符号化的第一步第四章  广告符号的逻辑与广告冲击力  第一节  从符号的“换挡
加速”到“神话”  ⋯⋯第五章  广告符号与意义运作第六章  广告符号与流行现象附录：后记
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