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内容概要

本书在编写上突出以三个方面的特色和特点.    1.系统性和全面性相结合    本书既具有条目的系统性,又
具有内容的广泛性,由浅入深,循序渐进,通过对本书的学习,学生可全面系统地掌握公共关系的基本知识
、原理、方法和技能。
编写过程中注意理论“够用为度”语言简明扼要。
    2.实用性和可操作性相结合    本书重在实务的指导和培训，将案例融入相关理论，并对案例进分析。
编排上，各章末有小结，并附有复习思考题。
为培养学生独立分析、思考问题和口壮举表达能力，每章配有与本章内容相关的1-2个案例，并列出案
的思考讨论题；为培养高职高专学生的实际动手能力，每章附有1-4道模拟训练题。
这样既能提高了学生的动手能力，又体现了高职高专应用型人才的培养目标和规格定位。
    3.科学性和先进性相结合    本书力求吸收最新的理论研究成果，融入各位参编教师长期在教学第一线
的教学体会和成果，使本书能适应高职高专教育新形势的需要。
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