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内容概要

本书将受众这一普通而又神秘的群体与电视运作中各个环节紧密地联系起来，通过对电视媒体的传播
与受众的活动、电视传播的文化品位与人文关怀、电视媒体经营与受众需求，电视媒体广告经营与受
众市场、电视媒体受众效果测评及电视媒体的受众研究工作等几个部分的研究，旨在揭示受众在整个
电视传播过程的重要地位和作用，希望能使传播者在具体实践工作中做到认识受众、了解受众、心存
受众，更好地将贴近生活、贴近群众、贴近实际的宣传要求落实到具体工作中，为取得较好的收视率
、满意度和忠诚度而做到有的放矢，从而达到最佳的传播效果。
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