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内容概要

在媒介产业形态演进和数字技术成熟的背景之下，媒介融合已经成为了传媒形态发展的必然态势，媒
介与媒介间的相互进入和渗透改变了传媒业原有的生态系统，使得产业链、产业格局、产业分工都发
生了新的变化，并由此带来生产模式、商业模式的变化。
在变化了的环境之下来探讨跨媒介经营的形态、特征，对于审视整个媒介产业新的格局形态和发展规
律无疑具有切实的价值。
     本书对跨媒介经营的特征、规律进行了阐释，并结合国内外实例对跨媒介经营的现状进行了较为广
泛的探讨，进而对通过跨媒介经营来提升传媒的核心竞争力进行了论述。
该书为有意了解跨媒介经营的读者提供了新颖的视角。
相信之后有关跨媒介经营、媒介融合的论作将会不断涌现。
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