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内容概要

进入21世纪，中国文化产业迎来了一个春天。
而全球化为这一个春天打上了极其醒目的烙印，也为中国文化产业的研究提供了特殊的语境。
     本书正是在这一语境之下对中国文化产业进行梳理、总结和分析，并在些基础上进行具有前瞻性的
探讨，不但对上一个世纪中国文化产业予以回顾，也对当下中国文化产业的状况做了深入分析，还对
未来文化产业的发展进行了科学预测；不但提出了存在的问题，而且还剖析了问题产生的深层次原因
，更提出了解决问题的办法；不但对现行政策进行了科学的阐释和把握，还为今后文化产业政策的制
定提供了参考。
本书作者既有深厚的学术背景，也有丰富的从业经验，他们深入调查，多方求证，殚精竭虑，力求产
业佳作，以飨读者。
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