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前言

　　随着国际贸易的发展、全球经济的一体化、市场竞争的日趋加剧，物流作为企业的“第三利润源
泉”在国民经济建设与发展中越来越重要。
企业将主要精力放于关键业务上，而将非核心业务外包给其他专业企业，第三方物流便应运而生。
与发达国家相比，我国在企业的物流管理、第三方物流管理及服务质量、水平方面均存在着一定差距
，因此提高意识，摆脱“大而全、小而全”的思维方式，加快推进我国物流现代化，优化供应链，不
仅能提高企业的竞争力，还能提高整个国家经济的运行效率。
　　在加强高层次物流经营与管理人才培养的同时，大力发展物流职业技术教育，培养和造就一大批
物流作业一线技术操作与运作管理的应用型人才尤为重要。
该教材精辟地阐述了第三方物流基础理论，强调培养学生的职业技能，突出实用性技能，充分体现了
物流领域的新知识、新技术、新思维和新方法；注重遵循理论与实际相结合原则，利用案例教学加深
对理论的理解；遵循学以致用原则，引入具有代表性的企业文书、范本来提高学生对第三方物流运作
的感性认识，培育实际操作能力，体现了职业教育培养应用型人才的特点。
该教材不仅适用于高职、高专物流专业的学生学习，而且适用于从事实际工作的人员参考。
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内容概要

　　随着国际贸易的发展、全球经济的一体化、市场竞争的日趋加剧，物流作为企业的“第三利润源
泉”在国民经济建设与发展中越来越重要。
企业将主要精力放于关键业务上，而将非核心业务外包给其他专业企业，第三方物流便应运而生。
与发达国家相比，我国在企业的物流管理、第三方物流管理及服务质量、水平方面均存在着一定差距
，因此提高意识，摆脱“大而全、小而全”的思维方式，加快推进我国物流现代化，优化供应链，不
仅能提高企业的竞争力，还能提高整个国家经济的运行效率。
　　在加强高层次物流经营与管理人才培养的同时，大力发展物流职业技术教育，培养和造就一大批
物流作业一线技术操作与运作管理的应用型人才尤为重要。
该教材精辟地阐述了第三方物流基础理论，强调培养学生的职业技能，突出实用性技能，充分体现了
物流领域的新知识、新技术、新思维和新方法；注重遵循理论与实际相结合原则，利用案例教学加深
对理论的理解；遵循学以致用原则，引入具有代表性的企业文书、范本来提高学生对第三方物流运作
的感性认识，培育实际操作能力，体现了职业教育培养应用型人才的特点。
该教材不仅适用于高职、高专物流专业的学生学习，而且适用于从事实际工作的人员参考。
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效评价体系第三节　第三方物流关键绩效考核指标第八章　第三方物流发展战略第一节　第三方物流
的跨国经营第二节　第三方物流企业竞争战略第三节　电子商务环境下的第三方物流企业经营及物流
金融创新第四节　我国第三方物流发展战略参考文献
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章节摘录

　　第一章　第三方物流概述　　学习目标　　1．了解第三方物流的来源及特征。
　　2．掌握第三方物流的定义、利润源泉及价值创造。
　　3．掌握第三方物流的实施关键。
　　4．深刻理解第三方物流与供应链管理关系的重大意义。
　　5．了解发达国家和我国第三方物流发展现状。
　　关键词　第三方物流　　第一节　第三方物流的概念　　随着经济水平的提高，人类物质生活需
求多样化，生产方式趋向多品种、小批量的形态，生产规模大型化、分工专业化，商品的经济圈越来
越大，物流的发展趋向专业化、社会化。
其中，社会化是主要的趋势，社会化的物流服务变成了一个专门的行业。
从当前社会经济发展的水平来看，能为物流需求承担完整服务的物流服务商——第三方物流便承担此
殊任。
第三方物流是物流专业化的重要形式，第三方物流的占有率与物流业的水平之间有着非常紧密的相关
性。
西方国家的物流业分析证明，当独立的第三方物流至少占社会的50％时，物流产业才能形成。
因此，第三方物流的发展程度反映和体现着一个国家物流业发展的整体水平。
　　资料链接　　美国福特汽车公司的创始人亨利·福特一直有一个梦想，就是要成为一个完全自给
自足的行业巨头。
于是，除了规模庞大的汽车制造产业，他还在底特律建造了内陆港口和错综复杂的铁路、公路网络。
为了确保原材料供给，福特还投资了煤矿、铁矿、森林、玻璃厂，甚至买地种植制造油漆的大豆。
他还在巴西购买了250万英亩（约1万平方公里）的土地，建起了一座橡胶种植园，以满足他的汽车王
国对橡胶的巨大需求。
此外，他还想投资于铁路、运货卡车、内河运输和远洋运输，这样整个原材料供应、制造、运输、销
售等都被纳入他所控制的范围的。
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