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内容概要

大量的广告再现和指涉女性性别。
出现在广告中的常常是年轻、美丽、性感的女性，其活动则常常是购买和消费，出现的场所中家庭占
了相当大的比重，近几年这一现象虽然有所改观，但女性在广告中的角色仍然以所谓辅助性、家庭中
的服务性、照顾性状态居多。
这些都是广告一直为女性主义诟病的地方。
但是，虽然广招批判，广告却依然以一以贯之的方式再现性别和性别关系。
    本书梳理了作为广告性别再现研究主要理论话语的女性主义，并呈现了女性主义广告性别解读的理
论前见、理论假设、研究方法和解读结论。
由于笔者本人作为女性和作为广告解读者、广告创作和发布及媒体实务研究者的经验，与女性主义的
解读结论大相径庭，从而开始了自己的广告性别再现研究，提出了自己的理论创见、理论假设、解读
方法并得出了与女性主义迥异的解读结论。
    消费时代带来了物质的丰富和生活的便利，但是消费文化和广告文化却屡遭诟病。
批判者认为消费文化和广告文化把人定义为物质、金钱、享受、娱乐的动物。
他们的批判构成了影响巨大的系统的理论话语。
本书也对此进行了梳理，并提出了自己的看法。
    笔者与消费文化和广告文化批判者对消费、消费者、消费文化和广告读者、创作者、发布者和广告
文化的基本体认、理论预设和思考方式不同，视野和态度也不相同，看到的景观自然是大不一样。
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