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内容概要

　　《历史与嬗变：1980-2000年美国商业电视转型研究》将从马克思主义政治经济学、传媒经济学、
文化学和传播学的角度，采用定量与定性分析的研究方法，探讨美国商业电视产权结构改变后，商业
电视节目生产模式和销售方式的变化，电视节目生产者和消费者角色的转化，分析导致美国商业电视
转型的文化原因与相关影响。
　　美国电视主要沿袭了20世纪20年代以来确立的商业化广播体制，遵循依托广告收入、网络化经营
、政府宏观管理和节目娱乐化的办台理念。
商业电视还把广播的节目模式和广播从业人员直接挪用到自己的产业中来。
20世纪80年代以来，美国不同的媒体企业、媒体与其他企业之间先后展开了并购组合，商业电视出现
了结构性的调整和经营理念的转向，二十余年来几家超大规模的公司先后将传统的三大电视网收归己
有。
新兴的福克斯电视网、独立电视台和三大电视网之间展开了对美国三亿多电视观众的争夺战，商业电
视节目的生产模式与销售方式出现了新的变化。
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　　赵毅，1964年生于四川渠县，1986年毕业于南京大学外文系，获英语语言文学学士学位，1993年
毕业于四川大学外文系，获英语语言文学硕士学位，2008年毕业于四川大学文学与新闻学院，获比较
文学与世界文学专业博士学位。
2003年香港大学美国研究中心访问学者，2003年香港大学美国研究中心访问学者，现为四川大学外国
语学院副教授，研究方向为北美传媒文化。
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书籍目录

序　言名摘　要绪论第一章 美国商业化广播电视体制的诞生第一节 商业广播的历史回顾一、广播的
出现与发展二、网络广播的出现第二节 商业化广播体制的确立第三节 商业电视的发展与商业体制的
延续一、三大电视网一统天下二、商业电视体制的文化意义第二章 商业电视产业结构的多元化转型第
一节 商业电视产业结构多元化转型的原因一、市场自我调节的自由主义神话二、政府放宽电信行业管
制的措施三、利益集团千方百计游说联邦政府四、电信立法导致电视产业结构多元化第二节 商业电视
产业结构的多元化转型一、20世纪80年代至90年代商业电视的纵横兼并二、21世纪初称霸美国媒体的
六大公司第三节 新媒体时代电视产业多元发展的趋势一、电视公司从相互竞争走向合作互惠二、电视
公司互相参股，共担风险，共享赢利三、电视公司调整战略不断缩短产业战线第四节 商业电视产业结
构多元化的影响一、商业电视与政治间的相互依赖性二、商业电视重新缔造着美国大公司的神话三、
新闻自由与商业电视结构多元化第三章 商业电视节目生产范式转型第一节 商业广播节目回顾一、音
乐节目二、新闻节目三、综艺节目第二节 商业电视节目经营机制转向一、商业电视节目生产过程的商
业化二、“金融利益和辛迪加规则”对网络电视的限制三、电视节目“公正性原则”废止的消极作用
四、好莱坞对商业电视节目的影响五、有线电视对传统电视节目的影响六、商业电视节目辛迪加制的
弱化第三节 商业电视广告节目一、商业电视对广播广告节目模式的承袭二、商业电视广告商角色转化
探析⋯⋯第四章 商业电视新闻节目的市井化转向第五章 商业电视娱乐性节目的平庸化转向第六章 商
业电视生产者角色的边缘化转型第七章 美国商业电视节目国际影响的弱化转向结语 经验与启迪参考
文献后记
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章节摘录

　　媒介产业受美国宪法保护。
美国宪法规定，美国国会不得制定任何法规，剥夺言论和新闻出版自由，当然媒体及其从业人员必须
在法律规定的范围内，从事正常的新闻报道工作，遵循相应的职业道德。
美国专业新闻工作者协会的职业道德为：启蒙公众是正义的要务，民主的基础；新闻工作者的义务就
是追求真理，对新闻事件和热点问题提供公正全面的报道；新闻媒体所有称职的新闻工作者和专家，
都应该全心全意、真心诚意地为公众服务①。
美国广播电视协会也对从业者的职业道德作了比较明确的规定，要求从业者搜集一切重要有趣的新闻
事件，准确、真实和公正地予以报道②。
然而，在商业化广播电视体制下，新闻媒体为了得到更多的广告收入，记者为了保住自己的饭碗，不
得不放弃可能有损公司经济利益的某些新闻报道。
公共领域日益受到冲击，电视观众成了消费者，广播电视节目趋同化、琐碎化和煽情化，暴力色情节
目泛滥，电视观众并没有得到有用的信息。
商业广告渗入公共领域的各个层面，更有甚者，广告还逐渐渗入私人的隐秘领域，左右着人们的思想
行为，并成为美国社会生活的有机组成部分。
　　早在1961年，在“全美广播业者协会”的大会上，美国联邦通讯委员会主席牛顿·弥诺
（NewtonMinow）就猛烈抨击说，商业电视为大约1.8亿的美国人提供的电视节目除了暴力还是暴力。
他认为，美国商业电视提供的节目，违背了它们在领取营业执照时所做的承诺。
他甚至评价说，美国商业电视节目简直就是一片辽阔的荒原，“我请各位坐在电视机前，收看你们自
己电视台播出的节目，不要看书，不要翻杂志，不要看报，不要翻看亏赢数据表，也不要翻看收视率
统计表，以免分散注意力”，“一直注视着电视屏幕，直到看完所有的节目，你一定会看到一片辽阔
的荒原”①。
商业电视为了提高收视率，取悦广告商，吸引具有消费能力的青少年和中年观众，纷纷推出有奖竞猜
等传统经典节目，或者是血腥味浓郁的暴力节目，这类节目占去了每晚电视节目收视高峰的大部分的
时间。
　　有学者认为，商业广播电视发展模式可以增强市场竞争能力，实现资源的优化处理，有利于效率
的提高，这与美国广播发展初期效率低下的情况形成了鲜明的对比。
如果要实现资源的最大化，广播电视跨行业的兼并就是其最终选择之目的和手段。
这种跨行业的媒体垄断在20世纪80年代和90年代得以实现。
美国广播电视等媒体不但最大限度地利用资源，更使得这些企业迅速扩展成为多种产业化经营的跨国
媒体公司。
美国六大媒体公司就这样依靠并购组合，实现了质的突破，巨型媒体公司由此诞生。
　　从经济学的角度来看，不同媒体之间的相互融合，发挥优势互补，可以使资源得到最大程度的利
用，从而获取最大限度的利润。
哥伦比亚广播公司在广播电视、户外广告以及互联网等方面占尽风光，维亚康姆集团在电影、有线电
视和图书出版方面独领风骚。
两者通过资源共享，实现了强强联合，20世纪末新组建的维亚康姆公司终于成为美国广播电视行业的
领头羊②。
有学者指出，商业广播电视可以提供更多、更好的广播电视节目，让消费者有更多的选择余地。
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媒体关注与评论

　　中国及电视发展中国家电视产业深入发展之国际镜鉴。
　　——蔡尚伟　四川大学文学与新闻学院教授　　一部透视美圜电视产业媒介生态变迁的力作，　
　——韩鸫　电子科技大学政治与公其管理学院剥教控　　在我国社会经济转型的关键时期，木书花
掘、筛选并透析过的“他山之石”，为　　我国电视体制改革提供了最好的借鉴。
　　——林之达　西川省社会科学院新研究所研究员
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