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内容概要

　　本书讲述了：消费是一国经济总量(GDP)的重要组成部分，消费需求的增长是经济增长的主要动
力，实际上也是根本动力。
十七届五中全会提出，要坚持扩大内需战略、保持经济平稳较快发展，加强和改善宏观调控，建立扩
大消费需求的长效机制，调整优化投资结构，加快形成消费、投资、出口协调拉动经济增长新局面。
“扩大消费需求”并不是第一次提出，而这次强调“消费”的首要战略地位，其实有着更为深层的现
实背景。

从建国至改革开放之前，我国经济基本上处于以短缺经济和数量扩张为基本特征的发展阶段，居民消
费从总体上讲属于供给约束型。
改革开放之后，随着我国经济的发展，经济体制由传统的计划经济向社会主义市场经济转变，经济增
长方式从粗放型向集约型转变，整个国民经济在支撑其发展的三个轮子一一投资、消费和进出口的拉
动下逐渐呈现出有序、平稳的发展态势。
然而，进入“九五”以来，在拉动经济的三驾马车一一投资、消费和进出口中，投资和进出口的比例
一直偏大，居民消费率持续走低。
投资增长过快、消费相对不足的结构性矛盾突出的局面，使我国经济的主动性大大降低，尤其在在国
际金融危机对我国实体经济带来影响，并进一步加深的背景下，我国经济运行因内需的疲软而陷入困
境。

《新中国成立以来中国消费者行为变迁研究》认为，研究经济现象关键在于捕捉那只隐藏在经济现象
背后的“看不见的手”。
消费是个人或组织的一种行为活动，不仅是一种经济行为，也是一种社会行为，具有社会性和外部性
。
从消费者主体意识看，消费者行为存在理一性、有限理性和非理性之分；从消费与国民经济的内在联
系看，消费者行为对经济运行、经济发展、经济结构以及经济生活质量等都具有重要影响。
所以，中国消费问题研究应以中国消费者行为作为逻辑起点。

20世纪后50年的中国，不仅走上了社会主义道路，而且在最后的20年余间，又开启了一场巨大而深刻
的变革，即从计划经济体制向社会主义市场经济体制的制度变迁和社会转型。
在波澜壮阔的经济制度变迁和社会转型中，中国消费者行为必然会随着社会经济环境的改变而发生巨
大的变化。

立足于中国消费者行为变迁镶嵌于中国市场化的制度变迁这一基本事实，本书通过回顾建国以来中国
消费者行为的变迁历程及阶段性特征，描述了建国以来中国消费者行为变迁状况，并基于制度、结构
、心理建立起中国消费者行为变迁的理论分析框架。
通过理论分析和经验分析，深入探讨了中国消费者行为变迁的决策机制、动力机制和选择机制，为进
行政策研究奠定基础。
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编辑推荐

　　《新中国成立以来中国消费者行为变迁研究》通过回顾建国以来中国消费者行为的变迁历程及阶
段性特征，描述了建国以来中国消费者行为变迁状况，并基于制度、结构、心理建立起中国消费者行
为变迁的理论分析框架。
通过理论分析和经验分析，深入探讨了中国消费者行为变迁的决策机制、动力机制和选择机制，为进
行政策研究奠定基础。
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