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内容概要

陈卓主编的《广告文化学教程》分为七个章节，就广告受众的文化心理，广告文化与核心价值观的关
系，广告文化中的诗歌、戏剧、散文、小说等文学元素，广告文化中的音乐、舞蹈、美术等艺术元素
，广告文化中的民俗文化元素，以及中外广告文化融合等作了系统阐述，并对一系列典型案例给予介
绍和评析。
旨在帮助学生较系统地掌握广告文化学的基本知识，培养学生运用各种文化元素从事广告策划与创意
的基本能力，促进学生形成提升人文修养和创新能力的自觉意识。

希望本书除作为广告专业、市场营销专业的教材外，还能为广大广告从业人员提供一点参考和帮助。
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