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内容概要

《商贸管理类专业基础知识(第5版)》内容简介：高等职业技术教育是我国高等教育的重要组成部分。
大力发展高等职业技术教育，既是经济建设和社会发展的需要，也是多样化发展高等教育事业，不断
提高国民素质和创新能力的需要。
根据全国的统一部署，我省从1999年开始，按新的管理模式和运行机制举办高等职业技术教育，首次
安排计划招生，其中也首次面向中等职业教育招生。
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